Consumidores,
productores y eficiencia
de los mercados

uando los consumidores acuden a los supermercados a comprar el pavo
para celebrar la Navidad o alguna otra ocasidn especial, se decepeionan por

Ius altos precios de este producto. Al mismo tiempo, cuando los avicultores
llevan al mercado los pavos que han criado, descarian que el precio de ese

producto fuera atin mds alto. Estas perspectivas no son sorprendentes, ya que los com-
pradures ale:-npre qumren pagar mencs } los vcndcdores ganar . més Pem, cexiste algiin
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Economia del
bienestar

Estudio de cdma la asigna-
citn de recursos afecta el
bienestar economico.

deseables. En otras palabras, nuestro andlisis ha sido positivo {lo que es) mas que
normetive (lo que deberia ser). Sabemos que el precio del pavo se ajusta para asegurar
que la cantidad ofrecida y la demandada scan iguales, Pero en este equilibrio, ¢1a
cantidad de pavo producida y comsumida es muy pequena, muy grande o exacta-
mente la que debe ser? _

En este capitulo abordaremos el tema de la economia del bienestar, €] estudio
de cdmo la asignacidn de recursos afecta el bienestar econdmico, Empezaremos
por examinar el beneficio que los compradores y vendedores reciben por ser parfe
del mercado, Posteriormente estudiaremaos edmo la sociedad puede lograr que este
beneficio sea lo mas grande posible. Este andlisis nos llevard a una profunda conclu-
sitn: el equilibric entre la oferta y la demanda en el mercado maximiza los beneficios
totales que reciben los vendedores v los compradores.

Como recordard, uno de los Diez principios de la economia estudiados en el capi-
tulo 1 es que normalmente los mercados son un buen mecanismo para organizar la
actividad econdmica. El estudio de la economia del bienestar analiza este principio
més a fondo y responde nuestra pregunta acerca del precio correcto del pavo. Es
decir, ¢l precio que equilibra la oferta ¥ la demanda de pavo es, en cierto sentido,
cl mejor, porque maximiza el bienestar total tanto de los consumidores como de los
productores de pave. Ni el consumidor ni el productor de pavo se proponen lograr
este objetivo, pero su accién conjunta, dirigida por el precio de mercado, los lleva a
un resultado de maximizacion del bienestar, como si los guiara una mano invisible

El excedente del consumidor

Disposicidn a pagar
Cantidac maxima que

un camprador pagara
par un bien.

Para comenzar nuestro estudio de la economia del bienestar, examinaremos |os
beneficios que reciben los compradores de su participacién en el mercado.

La disposiciéon a pagar

Suponga que usted es el propietario de una grabacidn en perfecto estado del primer
dlbum de Elvis Presley. Como no es fandtico de €l, decide venderla. Una manera de
hacerlo es subastindola. :

Cuatro fandticos de Elvis se presentan a la subasla: John, Paul, George v Ringo,
Todos quicren tener el dlbum, pero la cantidad que cada uno de ellos estd dispuesto
a pagar por €l tiene un limite, La tabla 1 muestra el precio médximo que cada uno de
los posibles compradores pagaria. El méximo de cada comprador es su disposicién a
Fagar y mide cudnto valora el comprador el bien. Cada comprador estaria dispuesto
a comprar el dlbum a un precio menor que su disposicicn a pagar v se negaria a com-
prar el dlbum a un precio mayor que ésta. A un precio igual a su disposicidn a pagar,
la compra del album le seria indiferente al comprador: si el precio es exactamente
igual al valor que le da al dlbum, el consumidor estaria igualmente feliz s1 lo compra
o si s¢ queda con el dinero.

Tabla | N G
Comprador Disposicion a pagar
Disposicitn a pagsr de cuatro lghn 5100
posibles compradores - Faul &
7 Gearge 0
2] Ringo 0]
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Para vender el dlbum, la subasta comienza com un predo bajo, digamos, $14. Ya
que los cuatro compradores estdn dispuestos a pagar mucho maés, el precio aumenta
ripidamente. La puja termina cuando John ofrece $80 o un poco mds. En este punto,
Faul, George ¥ Ringo se retiran de la subasta, va que no estdn dispuestos a ofrecer
més de $80. John paga los $80 v se queda con ¢l dlbum. Es importante notar que el
dlbum ha sido adquirido por el comprador que mis lo valoraba.

i{ué beneficio obtiene John de comprar el dlbum de Elvis Presley? En cierto
sentido, John encontrd una verdadera ganga: estaba dispuesto a pagar $100 por el
album, pero solamente pagd $80 Decimos entonces que John obtiene un excedente
del conswmidor igual a §2{). El excedente del consumidor es la cantidad que el com-

prador estd dispuesto a pagar por un bien menos la cantidad que efectivamente

paga por él.

El excedente del consumidor mide ¢] beneficio que obtienen los compradores por
pariicipar en el mercado. En este gjempln, John recibe un beneficio de $20 por par-
ticipar en la subasta, ya que paga solamente $80 por un bien que €] valaa en $100.
I"aul, George vy Ringo no obtienen ninglin excedente del consumidor por participar
en la subasta, ya que se fueron sin el dlbum y sin pagar nada.

Ahora comsideremos un ejemplo un poco diferente. Suponga que usted cuenta
con dos dlbumes idénticos de Elvis para vender. Nuevamente, la subasta se realiza
entre los cuatro posibles compradores, Para no complicar el gjempla, supondremos
que los dos dlbumes se venden al misme precio y que ninglin comprador estd inte-
resado en comprar mds de un dlbum. Entonces el precic aumenta hasta que queden
dos compradores.

En este caso, la puja termina cuando John v Paul ofrecen $71 o un poco mads. A
este precio, tanto John como Paul estén felices de comprar el dlbum, v George ¥
Ringo no estdn dispuestos a ofrecer mas de los $70. Tanto John como Paul reciben un
excedente del consumidor equivalente a su disposicién a pagar menos el precio que
pagan. El excedente del consumidor de John es igual a $30 v el de Paul igual a $10.
Fl excedente del consumidor de John es mayor on este ejemplo que en el anterior, va
que obliene el mismo dlbum a un precio menor. Fl excedente total del consumider
en el mercado es igual a $40.

La curva de la demanda como medida

del excaedente del consumidor

El excedente del consumidor tiene una estrecha relacién con la curva de la demanda
de un producto. Para entender como se relacionan, continuemos con nuestro ejemplo
¥ consideremos la curva de la demanda de este peculiar album de Flvis Presley.

Para empezar, utilizaremos la disposicidn a pagar de los cuatro posibles com-
pradores para obtener la tabla de la demanda del lbum. T.a figura 1 muestra la
tabla de la demanda que corresponde a la tabla 1. 5i el precic es mayor de $100,
la cantidad demandada en el mercado es 0, ya que nadie estd dispuesto a pagar ese
precio. Si el precio estd entre $80 v $100, la cantidad demandada es 1, porque sdlo
John estd dispuesto a pagar ese precio. Si el precio estd entre $70 v 380, entonces la
cantidad demanda es 2, ya que tanto John como Paul estin dispuestos a pagar ese
precio. Podrfamos continuar con este mismo andlisis para los diferentes precios. In
este sentido, la tabla de la demanda se deriva de la disposicién a pagar de los cuatro
posibles compradores.

La grifica de la figura 1 muestra la curva de la demanda que corresponde a esta
tabla de la demanda. Observe la relacion entre la altura de la curva y la disposicidn
a pagar de los compradores. A cualquier cantidad, el precio dado por la curva de
la demanda muestra la disposicion a pagar del comprador margina; es decir, el com-
prador que saldria primero del mercado si el precio fuera mds alto. Por ejemplo, con
cuatro dlbumes, la curva de la demanda tendrd una altura de $30, ¢l precio gue Ringo
{cl comprador marginal) esta dispucsto a pagar por el dlbum. Con tres albumes, la

Excedeante del
consumidor

Cantidad que un comprador
estd gispuesto a pagar por
un bien menos |z cantidad
que efectivamente paga.
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A 1 La figura muestra la tabla de la demanda de los compradares de |a tabla 1. La grifica
Figura muestra la curva de la demanda correspondiente. Note que |3 altura de la curva de la
demanda reflefa lo que los compradores estdn dispuestas 2 pagar.

ia fabta v s cures de

Iz demanda
Precio
del Album
Cantidad ki bt
Frecio Compradores demandada $100 5 —: Dispesician a pagzrde duhn,
Mas e 5100 Hadie i !
580 §100 lakin 1 By — Disposiciée: & pagar de Paul
570 a {80 lakn, Paul 2 70— i_____, - Bisposician 3 pagar de George
550G a §70 lahn, Paul, George El i
55(a menas Jahin, Pal, 4 i B e
. — — DIEpOSIOon &
Geore, Rirgo L L pEgal g
Demanda

o ! T g Cantidad de
Albumes

curva de la demanda ticne una altura de $71), el precio que George (que ahora es el
comprador marginal) estd dispuesto a pagar.

Debido a que la curva de la demanda muestra la disposicién a pagar de los com-
pradores, también permite medir el excedente del consumidor. Ta figura 2 utiliza
la curva de la demanda para calcular el excedente del consumidor en nuestros dos
gjemnplos. En ¢l panel a) el precio es $80 o poco més, v la cantidad demandada es 1.
Observe que cl drea por encima del precio ¥ por debajo de la curva de la demanda
es igual a $20). ksta cantidad es exactamente el excedente del consumidor que calcu-
lamos antes, cuando sdlo se vendia 1 dlbum.

Ll panel b) de |a figura 2 muestra el excedente del consumidor cuando el precio
5 $70 0 un poco mas. En este caso, ¢l drea por encima del precio v por debajo de la
curva de la demanda es igual al drea total de los dos rectdngulos: a este precio, el
excedente del consumidor de John es $30 v el de Paul 510. Esta drea es igual a $40.
Die nuevo, esta cantidad es el excedente del consumidor que calculamos antes.

La leccidn de este gjemplo cs vilida para todas las curvas de la demanda: e drea
debajo de la curva de la demanda i por encima del precio nide el excedente del consumidor
en un mercade. Bsto es verdad porque la curva de la demanda mide el valor que los
compradores atribuyen al bien, medido éste en funcién de la disposicién a pagar por
él. La diferencia entre esta disposicion a pagar v el precio de mercado es el excedente
del consumidor de cada comprador. Por tanto, el drea total debajo de la curva de la
demanda y por encima del precio es la suma del excedente del consumidor de todos
los compradores en el mercado de un bien o servicio.

Coémo un precio mas bajo incrementa

el excedente del consumidor
En vista de que todos los compradores quieren siempre pagar menos por los bienes
que adquieren, un precio més bajo es conveniente para los compradores de un bien.
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En el panal a), el precio del hien es $80 y el excedente del consumidar $20. En el Fiahss 2
panel b), el precio del bien &5 §70 v el excedente del consumidor $40. B

Medigon del exredente del
consumidor con la curva de
la demanda

{a} Precio = $80 {b) Precio = $70
Precic del Precio del
slbum album
5100
§a00 ] 4 | i +— Ewcedente del consurnidos
- T Excedente o2l monsumidor i da John (5301
: de Joihin J520) G
el R B [ A T
i s Freetdente cel consumicco?
0 L de B
50— o
Cmmands
Cemanaz
! | | |
] 1 z 3 4 Cantidad de v 1 z 3 4 Cantidad de
albirmies Albumeas

Fero, jcudnto aumenta el bienestar de los compradores en respuesta a un precio
mas bajo? Para responder esta pregunta de forma precisa, utilizamos el concepto de
excedente del consumidor. .

La figura 3 muestra un ¢jemplo tpico de una curva de la demanda. Como podri
notar, esta curva se inclina paulatinamente hacia abajo, cn lugar de ser escalomada
como en las dos figuras anteriores. En un mercado con muchos compradores, los
escalones resultantes de cada comprador que abandona el mercado son tan peque-
fios que, en esencia, forman una curva continua. Aun cuando esta curva tiene forma
diferente, las ideas que hemos desarrollado siguen: el excedente del consumidor es
cl drca por encima del precio y por debajo de la curva de la demanda. En el panel a) el
excedente del consumidor al precio P, es el drea del tridngulo ABC.

Ahora suponga que el precio disminuye de P, a P, como se muestra en el panel b).
El excedente del consumidor es ahora igual al &rea ADF. Fl incremento del excedente
del consumidor atribuible al precio menor es el drca BCTD.

Este incremento en ¢l excedente del consumidor se compone de dos partes. Pri-
mera, aquellos compradores que ya compraban la cantidad Q| del bien al precio £,
estan mejor, ya que ahora pagan menos. El incremento en el excedente del consu-
midor de los compradores existentes es la reduccidn de la cantidad que pagan; esto
es igual al drea del rectangulo BCED. Segunda, algunos nuevos compradores entran
al mercado porque estdn dispuestos a comprar el bien al precio menor. Como resul-
tado, la cantidad demandada en el mercado se incrementa de ) a Q,. El excedente
del consumidor que reciben los recién llegados es el drea del triangulo CFF.

2 Qué mide el excedente del consumidor?
Muestro objelive al desarrollar el concepto de excedente del consumidor es emitir
juicios sobre la deseabilidad de los resultados del mercado. Ahora que ya entiende
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ki 3 En el panel a) el precio es P, la cantidad demandada @, v el excedente del consumi-
g dor es igual al drea del tridngule ABC. Cuando el precio disminuye de P, a P, como se

ruestra en el panel b, 1a cantidad demandada aumenta deh a Q. y el excedente del
consumidor aumenta al area del tridngule ADF. El incremento &n el excedente del con-
sumidor (area BCFD) ocurre en parte debido a gue los consumideres existentes ahora
pagan menos {drea BCED) v en parte a gue nuevos consumidores antran al mercado a
un precio mas bajo (Grea CEF).

Camn afecta o nrecio ef
excedente del consumidor

a} Excedente del consumidor al precio £ b} Excadente del consumider al preda #;

Pracio I ) Precio

Exgacaring
el consurmidor

Excecents: i
Excodonte oot

B
T

gal conaarmidor il
' ConsUMmide par
B “los ALeE: :
“ronsmiderEs
" F
Desnanda !
[emanda
) @ i Eantidad 0 Cantidad

lo que es el excedente del consumidor, veamos si es una buena medida del bienestar
CCONAInico.

Imagine que vsted es un disefiador de politicas que trata de estructurar un buen
sistema ccondmico. jSe prencuparia por el monto del excedente del conswmidor? El
excedente del consumidor, la cantidad que los compradores estdn dispuestos a pagar
por un bien menos el precio que realmente pagan por éste, mide el beneficio que los
compradores reciben de un bien de la forma en gue ellos mismos (los compradores) lo
perciben. Por tanta, el excedente del consumidor es una buena medida del bienestar
cconomico si los disenadores de la politica econdmica quieren tespelar las preferen-
cias de los compradores.

En algunas circunstancias, tales disefadores deciden no preocuparse por el
excedente del consumidor, porque no respetan las preferencias que inducen el com-
portamiento del comprador. For gjemplo, un drogadicto estaria dispuesio a pagar
un precio muy alto por la heroina; sin embargoe, no podriamos decir que el adicto
obtiene un gran beneficio de comprar heroina a precio bajo (aunque los adictos
podrian pensarlo asi). Desde el punto de vista de la sociedad, la disposicion a pagar
en este caso no es una buena medida del beneficio del comprador, v el excedente del
consumidor no es una buena medida del bicnestar econdmico, ya que los adictos no
achian pensando en lo que es mejor para ellos.

5in embargo, en la mavoria de los mercados el excedente del consumidor si refleja
el bienestar econdmico. Los economistas normalmente suponen que los comprado-
res son racionales cuando toman decisiones. Las personas racionales hacen lo mejor
que pueden para lograr sus objetivos, dadas las oportunidades. Los economistas
también suponen normalmente que deben respetarse las preferencias de los consu-
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midores. En este caso, los consumidores son los mejores jueces de cudnto beneficio
reciben de los bienes que compran.

EXAMEN RAPIDO Dibufe fa curve de fa demands de pavo. En su diagrama, seftale
ef precio def pavo y ef excedente del consumidor a ese precio. Explique lo que mide ef
excedente def consumidor.

El excedente del productor

Ahora estudiaremnos el otro lado del mercado y consideraremnoes los beneficios que
reciben los vendedores de participar en ¢l mercado. Como verd, el andlisis del
bienestar de los vendedores es similar al andlisis del bienestar de los compradaores.

Los costos y la disposicion a vender

Imagine ahora que usted es propietario de una casa v desea pintarla. Considera a
cuatro pintoras, a saber, Mary, Frida, Georgia ¥y Grandma. Cada pintora estd dis-
puesta a realizar el trabajo si paga bien, Usted decide examinar las cotizaciones de
las cuatro y ofrecer ¢l trabajo a la que lo realice al precio mds bajo.

Cada pintora esld dispuesta a realizar el trabajo si el precio que recibird es mayor
que el costo de realizar el trabajo. En este caso, el término costo deberd interpretarse
como el “costo de oportunidad”, el cual incluye el desembolso que realiza la pintora
{pintura, brachas, cieétera), asi como el valor que ella le asigna a su tempo. La tabla 2
muestra ¢f coslo de cada pintora. Como el costo de la pintora es el precio minimao
que aceptatia por realizar el trabajo, &5 una medida de la disposicién a vender sus
servicios. Cada pintora estarfa deseosa de vender sus servicios a un precio mayor
que su costo ¥ se negaria a vender sus servicios a un precio menor que su costo. Con
un precio igual a su costo, le seria indiferente vender sus servicios; es decir, estaria
igual de feliz s obtiene el trabajo o 51 ocupa su ticmpo ¥ energia en otro propdsito.

Cuando usted considera las cotizaciones de las pintoras, el procdo comenzara
siendo alto, pero disminuira ripidamente mientras ellas compiten por el trabajo.
Una vez que Grandma haya cotizado $600 o un poco menos, serd la tnica oferente.
Flla estd feliz ante la posibilidad de realizar el trabajo, va que su costo es de sélo
$500. Mary, Frida y Georgia no estin dispucslas a realizar el trabajo por menos de
$600. Observe que la pintora que puede realizar el trabajo al costo mds bajo es la que
lo comsigue.

{Qué beneficio obtiene Grandma de conseguir el trabajo? Ya que ella estd dis-
pucsta a tealizarlo por 5300, pero recibe 5600, decimos que recibe un excedente del
productor de $1{NL. El excedente del productor es la cantidad que éste recibe menos el
costo de produccion, Mide los beneficios que reciben los vendedores por participar
en un mercado,

Yendedora Costo
rary 900
Frica 800
% Geargia B0
Grandma.. 500

o

P

P

Costo

Valor de todo a lo que

el vendedor renuncia para
procucir un biern.

Excedente del
productor

Cantidad que recibe el ven-
cedor por un bien menos
el costa an que Incurre
para praporcionarlo.

Tablanz

Los costas de cuatro
posibles vendedoras
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Ahora considere un ejemplo un tanto diferente. Suponga que usted tiene dos
casas que necesita pintar. De nuevo subasta los trabajos a las cuatro pintoras antes
mencionadas. Para no comphicar ol gjemplo, supondremos que ninguna pucde pintar
las dos casas ¥ que usted pagard el mismo precio por pintar cada una. Asi, el precio
disminuird hasta que queden solamente dos pintoras. _

En este caso, la subasta termina cuando Georgia v Grandma ofrecen, cada una,
realizar el trabajo por $800 o poco menos. Ellas estdn dispuestas a realizar el trabajo
a este precio, mientras que Mary y Frida no estdn dispucstas a ofrecerlo a un precio
menor. Al precio de $800, Grandma recibe un excedente del productor de $300 v
Lieorgia recibe un excedente de 200, El total del excedente del productor en el mer-
cado es $500.

Uso de la curva de la oferta para medir

& excedente del productor
Asi como el excedente del consumidor estd intimamente relacionade con la curva
de la dernanda, el excedente del productor estd relacionado de forma similar con la
curva de la oferta. Para entender la relacidn, continuemaos con nuestro cjemplo, g

Comencemos utilizando los costos de las cuatro pintoras para tabular la oferta de
low servicios de pintura. La figura 4 muestra la tabla de la oferta que corresponde
a los coslos de la tabla 2. 5i &l precio es menor de $500, ninguna de las cuatro pin-
toras estard dispuesta a realizar el trabajo, por lo que la cantidad ofrecida es 0. 5i
el precio oscila entre $500 ¥ $600, solamente Grandma estard dispuesta a realizar el
trabajo, por lo que la cantidad ofrecida es 1. Si ¢l precio oscila entre $600 y S800,
tanto Grandma comno Georgia estardn dispuestas a realizar el trabajo, por lo que la
cantidad ofrecida es 2, y asi sucesivamente. Por tanto, 1a tabla de la oferta se deriva
de los costos de las cuatro pintoras.

La grifica de la figura 4 muestra la curva de la oferta que corresponde a esta tabla
de la oferta. Observe que la altura de la curva de la oferta se relaciona con los costos de
los vendedores. A cualquier cantidad, el precio dado por la curva de la oferta mues-

ta figura muestra la tabla de |a oferta de las vendedoras de la tabla 2. La grafica
muestra la correspendiente curva de la oferta. Observe que la altura de |a curva de la
oferta refleja los costos de la vendedora.

Precio por :
pintar la
tacd Oferts
Cantidad
Vendedaras ofrecid
oty - - A ﬂ" Lo (— —— cUStE'-IjE r."ﬁﬂ';'
Mary, Frida, Gaarigia, Fil [ o
Grandma 8 Losto de Frica:
Fricta, Georgia, Grardma 3 14
Genegia, Grandma z 00 _“j___.....‘,_,__ Costs i Beoraia
Grandma 1 500 Costo de Grandma
Mirguna n
| | |

3 i Sant 1 Cantidad de
£ £asas pintadas
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tra el costo del vendedor marginal; es decir, el primer vendedor que abandonari el
mercado si el precio fuera menor. Con la cantidad de cuatro casas, por ejemplo, la
curva de la oferta tiene una altura de $900, el costo en el que Mary, la vendedora
marginal, incurre para ofrecer sus servicios de pintura. Con una cantidad de tres
casas, la curva de la oferta tiene una altura de $800, el costo en el que incurre Frida,
gue es ahora la vendedora marginal.

Ya que la curva de la oferta refleja los costos de los vendedores, podemaos usarla
para medir el excedente del productor. La figura 5 usa la curva de la oferta para
caleular el excedente del productor en nuestros dos gjemplos, En el panel a) supo-
nemaos que el precio es $6i) y, en este caso, la cantidad ofrecida es 1. Es importante
resaltar que el drea debajo del precio y sobre la curva de la oferta es igual a $100.
Esta cantidad es exactamente igual al excedente del productor que calculamos antes”
para Grandma.

Fl panel b de la figura 5 muestra ¢l excedente del productor al precio de $800. En
csle caso, el drea por debajo del precio ¥ por encima de la curva de la oferta es igual
al drea total de los dos recténgulos. Esta drea es igual a $300, el excedente del produc-
tor que calculamos con anterioridad para Georgia v Grandma cuando se necesitaba
pintar las dos casas.

La leccidn de este gjemplo se aplica a todas las curvas de |a oferta: ¢f drea debajo del
precio y pov encima de la curoa de I oferta mide el excedente del productor en un mercado. La
logica es sencilla: la altura de la curva de la oferta mide los costos de los vendedores,
¥ la diferencia entre el precio y el costo de produccién es el excedente del productor
de cada vendedor. Por tanto, el drea total es la suma del excedente del productor de
todos los vendedores.

En el panel a} el precic del bien es $600 ¥ el excedente del productor $_‘|b[!. Enel T 5
panel b) el precio del bien e5 $800 y el excedente del productor $500, =t
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Cémo un precio mas alto incrementa

el excedente del productor

No le sorprenderd saber que los vendedores quieren siempre recibir un precio mas
alto por los bienes que venden. Sin embargo, jcudnto aumenta el bienestar de los
vendedores en respuesta a un precio mas alto? El concepto de excedente del produc-
tor ofrece una respuesta precisa a esta pregunta,

La figura 6 muestra una curva de la oferta tipica con pendiente positiva que se da
en un mercado con muchos vendedores. Aungue csta curva de la oferta difiere en
forma respecto a la de la figura anterior, medimos el excedente del productor de 1a
misma manera: el excedente del productor ez el drea debajo del precio ¥ por encima
de la curva de la oferta. En el panel a) el precio es P, v el excedente del productor es
el drea del tridngulo ABC,

El panel b) muestra lo que sucede cuando el precio aumenta de P a ). El exce-
dente del productor es ahora igual al drea ADF. Este incremento en el excedente del
productor consta de dos partes. Primera, aquellos vendedores que va vendian la
cantidad O, del bien al precio menor P, estin mejor ahora, ya que ganan mas por lo
que venden. El incremento en el excedente del productor para los vendedores exis-
tentes es el drea del rectingulo BCED. Segunda, algunos nuevos vendedores entran
al mercado, ya que estdn dispuesios a producir ¢l bicn al precio mas alto, lo que da
por resultado un aumento en la cantidad ofrecida de Q) a (J,. El excedente del pro-
ductor de estos recién llegades es el drea del tridngulo CEF.

Como muestra este andlisis, utilizamos el excedente del productor para medir el
bienestar de los vendedores de una forma muy similar a como utilizamos cl exce-
dente del consumidor para medir el bienestar de los compradores. Come estas dos
medidas del bienestar econdmico son muy similares, es nalural usarlas conjunta-
mente. En efecto, esto es exactamente lo que haremos en la siguiente seccidn,

: En el panel a) el precio es P, y |a cantidad demandada es &, v &l excedente del pro-
Figura 6 ductor es igual al area del triangulo ABC. Cuando el precio aumenta de A, a £, como
se muestra en &l panel b), la cantidad demandada aumenta de Q, a @, y el excedente

Came afecta @l precio el del productor awmenta al drea del triangule ADF, El incremento en el excedente del
excedenta del productor “productor (area BCFD) ocurre en parte dehido a que los productores existerites ahora

reciben mas (area BCED) y en parte debido a que nuevos productores entran al mer-
cado a un preco mas alto {area CEF).
a} Excedente del productor al pracin & b Excedente del productor al precin A
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EXAMEN RAPIDO Dibuje fa curva de fa oferta de pavo. En su diagrama muestre ef
precio defl pavo y el excedente del praductor a este precio. Expligue In que mide este
excedente def productor.

Eficiencia del mercado

El excedente del consumidor v el excedente del productor son las herramicntas
bdsicas que utilizan los ecomomistas para estudiar el bienestar de los compradores v
los vendedores en el mercado. Estas herramientas avudan a responder una pregunta

fundamental del analisis econdmico: jes deseable la asignacién de los recursos que

¢l libre mercado determina?

El planificador social benevolente

Para evaluar los resultados del mercado, introduciremos en nuestro andlisis un
nuevo personaje hipotético llamado el planificador social benevolente, Este planifi-
cador social benevolente es un dictador todopoderosa, omnisapiente v bien intencio-
nado. El planificador desea mejorar el bienestar de todos en la sociedad. ;Qué debe
hacer este planificador? ; Debe dejar a los compradores y vendedores en el equilibrio
al que lleguen naturalments por su cuenta? ;O podria incrementar el bienestar modi-
ficando de algin modo el resultado del mercado?

En primer lugar ¥ con el objeto de contestar esta pregunta, el planificador debe
decidir efimo medird el bienestar ccondmico de la sociedad. Una posible medida
serfa la suma del excedente del consumidor y el excedente del productor que la-
maremos excedente total, Bl excedente del consumidor es el beneficio que reciben los
compradores de su participacidn en el mercado y el excedente del productor es el
beneficio que reciben los vendedores. Resulta entonces natural utilizar el excedente
total como medida del bienestar econdmico de la sociedad.

Para entender mejor esta medida del biencstar ccondmico, es importante recordar
comao se mide ol excedente del consumidor v el del productor. Bl excedente del con-
sumidor se define como:

FExcedente del consumidor = Valor para los compradores
- Cantidad pagada por los compradores.

Del mismo modo, definimos el excedente del productor come:

Excedente del productor = Cantidad recibida por los vendedores
— Costa para los vendedores,

Al sumar el excedente del productor ¥ el excedente del consumidor, obtenemos:

Excedente total = (Valor para los compradores — Cantidad pagada por los compra-
dores} + {Cantidad recibida por los vendedores — Costo para los vendedores).

La cantidad pagada por los compradores es igual a la cantidad recibida por los ven-
dedores; por tanto, los términos localizados en medio de la expresidn se eliminan,
Entonces podemos eseribir el excedente total como:

Excedente total — Valor para los compradores — Costo para los vendedores.

El excedente total en un mercado es el valor total para los compradores de un bien,
medido por su disposicién a pagar, menos el costo total en el que incurren los ven-
dedores para praveer estos bicnes.

Si la asignacion de los recursns maximiza el excedente total, decimos que la asig-
naciim es eficiente. 51 una asignacidn no es eficiente, entonces existen ganandias

#

Eficiencia

La propiedad gue tiens una
asignacion de recursos oe
maximizar el oxcedente total
recibide por todos los miem-
bros de la sociedad.
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igualdad

Propiedad de distribuir 12
prosperidad econdrica de
rmanard unilonme enire los
distintos miembros de la
sociedan,

Figura 7

Excedentes del consumidor y
gel productor en < eguilibrio

det marcado
El excedente total {la suma de

los excedentes del consumidaor

y.del productor) es el drea
entre 1as curvas de la oferta

y la demanda hasta |a cantidad e o ol

de eguilibrio,

potenciales del comercio entre compradores v vendedores que no se estan reali-
zando. Por ejemplo, una asignacion es ineficiente si los vendedores no producen
un bien al costo mas bajo. En este caso, ¢l desplazamiento de la produccién de un
producto de alto costo a un producto de bajo costo reducird ol costo total de los
vendedores ¥ aumentard el excedente total. Asimismo, la asignacidn es ineficiente si
los compradores que valoran mds un bien no lo consumen. En este caso, el desplaza-
miento del consumo del bien del comprador con valuacion baja hacia el comprader
con valuacion alta aumentard el excedente total.

Ademads de la eficiencia, €] planificader social podria preocuparse también por la
igualdad; cs decir, el punto en ¢l que los diferentes compradores y vendedores del
mercado tienen un nivel de bienestar econdémico similar. En csencia, las ganancias
del intercambio comercial en un mercado son como un pastel'que se reparte entre los
diferentes participantes. La pregunta sobre la eficiencia tiene que ver con ol hecho de
si ¢l pastel s lo mds grande posible. La pregunta sobre la igualdad trata de cdmo se
reparle €] pastel y cdmo se disiribuyen las rebanadas entre los diferentes miembros
de la sociedad. En este capitulo nos centraremaos en la eficiencia como la meta del
planificador social. S5in embargo, es importante tener en mente gue los verdaderaos
disefiadores de politicas también se preccupan a menudo por la izualdad.

Evaluacion del equilibrio del mercado
La figura 7 muestra los excedentes del consumidor y del productor cuando un mer-
cado alcanza el equilibrio entre oferta v demanda. Recuerde que el excedente del
consumidor o5 igual al drea por encima del precio ¥ por debajo de la curva de la
demanda, ¥ €] excedente del productor s igual al drea por debajo del precio y por
encima de la curva de la oferta. Por tanta, 2l drea total entre las curvas de la oferta y
la demanda hasta el punto de equilibrio representa gl excedente total en el mercado.
¢Esta asignacidn de recursos del mercado es eficente en equilibria? Esto es,
jmaximiza el excedente total? Para responder esta pregunta, recuerde que cuando
un mercado estd en equilibrio, el precio determina los compradores ¥ vendedores
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que participardn en el mercado. Los compradores gque valoran el bien mas que el
precio (representado por el segmento AE en la curva de la demanda) deciden com-
prar el bien; los compraderes que valoran ¢l bien menos que el precio (representado
por ¢l scgmento EB) no participan. Del mismo mode, los vendedores que tienen
costos menores que el precio (representado por el segmento CE sobre la curva de la
oferta) deciden producir ¥ vender el bien; los vendedores cuyos costos son mayores
que el precio (representade por el segmento ED) no participan.
Estas observaciones nos Hevan a dos puntos sobre los resultados del mercado:

1. Los mercados libres asignan la oferta de bienes a los compradores que los valo-
ran mds, medido por su disposicion a pagar.

2. Los mercados libres asignan la demanda de bienes a los vendedores que pue-
den producirles al costo mas bajo.

Por consiguiente, dada la cantidad producida y vendida en el equilibrio de mercado,
el planificador social no puede incrementar el bienestar econdmico modificando la
asignacion de consumo entre los compradores o la asignacidon de la produccidn entre
los vendedores.

Pero, ;el planificador social puede incrementar el bienestar {otal por medio de
un aumento o un decremento de la cantidad del bien? La respussta es no, como
sc mencioma en el siguiente punto acerca de los resultados del mercado:

3. Los mercados libres producen la cantidad de bienes que maximiza la suma del
excedente del consumidor y del productor,

La figura 8 muestra por qué esto es verdadero. Tara interpretar esta figura, es
necesaric tener presente que la curva de la demanda refleja el valor que le dan los
compradores al bien ¥ la curva de la oferta refleja el coste para los vendedores, A
cualquier cantidad por debajo del punto de equilibria, como (2, el valor para el com-
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Figura 8

La eficiencia de la cantidad de equilibric

A cantidades menares que la cantidad de equilibric,
como en @, el valor para los compradores es superior
al costo para los vendedores. A cantidades mayores
que la cantidad de equilibrio, coma en ,, el costa
para los vendedores es superior al valor para los
vancadanas compradores. Asi, el equilibrio del mercado maximiza
la surna de los excedentes del productor y del can-
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prador marginal es superior al costo para el vendedor marginal, Como resultado,
un incremento en la cantidad producida v consumida incrementa el excedents total.
Esto continida siendo cierlo hasta que se alcanza el nivel de equilibrio. De manera
similar, a cualquier cantidad por encima del nivel de equilibrio, come ., el valor
para el comprador marginal es menor que el costo para el vendedor marginal, En
este caso, una reduccidn de la cantidad aumenta el excedente total ¥ esto continda
siendo cierto hasta que se llega al nivel de equilibrio. Para maximizar el excedente
total, ¢l planificador social escogerd la cantidad donde se intersecan la curva de la
oferta ¥ la curva de la demanda,

Conjuntamente, estos tres puntos indican que el resultado del mercado provoca
gue la suma de los excedentes del consumidor v del productor sea lo més grande
posible. En otras palabras, el resultado de equilibrio es una asignacion eficiente de
recursos. Bl planificador social benevalente puede, por tanto, dejar el resultado del
mercado comao lo encontrd. Bsta politica de dejar actuar al mercado se conoce como
laissez faire, una expresion en francés que literalmente se traduce como “dejar hacer”.

La socicdad tiene suerte de no necesitar la intervencion del planificador social. 5i
bien ha sido un gjemplo 1iti] el imaginar lo que un dictador todopoderoso, omnisa-
piente y bien intencionado podria hacer, seamos realistas: estos persanajes som difi-
ciles de encontrar. Los dictadores rara vez son benevaolentos ¥ aun si encontrdramos
a alguien tan virtuoso, le faltarfa informacidén crucial.,

Pensemos que nuestro planificador secial trata de escoger por si mismo una
asignacion eficiente de recursos en lugar de confiar en las fuerzas del mercado.

q..
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Para poder hacer esto, necesitaria conocer el valor que cada consumidor potencial
atribuye a un bien en particular en el mercado ¥ el costo de cada productor poten-
cial. Ademds, necesitaria conocer esta informacidn no sdlo para este mercado en
especifico, sino para cada uno de los miles de mercados en la economia. El trabajo es
practicamente imposible, lo que explica por qué las economias centralizadas nunca
funcionan muy bien.

Sin embargo, el trabajo del planificador se vuelve relativamente fécil cuando
consigue un soco: la mane invisible del mercado de Adam Smith. La mano invisible
foma en cuenta toda la informacidn sobre los compradores ¥ los vendedores y guia
a todos los miembros del mercado al mejor resultado, medido éste en términos de
la eficiencia econdmica. Bsto es, en verdad, una hazafia extraordinaria y es la razdn
por la cual los economistas aseguran que los mercados libres son la mejor manera de”
organizar la actividad econdmica.

;Deberia existir un mercado de drganos?

Hace algunos afios, en la primera plana del periddico cstadounidense Bosfon Globe
se leia el siguiente encaberado: “Cdme el amor de una madre salvd dos vidas™,
El periddico telataba la historia de Susan Stephens, una mujer cuyo hijo necesitaba
un trasplante de rifidn. Cuando el médico descubrid que el rifion de la madre no era
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compatible, propuso una solucion novedosa: si Susan donaba uno de sus rifiones
a un extrafo, su hijo se colocaria en el primer lugar de la lista de espera. La madre
aceptd el trato y rdpidamente dos pacientes obtuvicron el trasplanie que habian
estado esperando.

La ingeniosidad de la propuesta del médica y la nobleza del acto de la madre no
se pueden ponet en duda. Sin embargo, la historia nos lleva a formularos preguntas
fascinantes. Si la madre pude intercambiar un rifdn por otro, ;le permitiria entonces
el hospital intercambiar un rifién por un tratamicnto experimental de cancer que
Tesultaria muy caro ¥ que no tendria otra forma de pagar? ;Deberia permitirsele
intercambiar su rifidm para que su hijo recibiera educacién gratuita en la escuela
de medicina del hospital? ;Deberia poder vender su rifidn y utilizar el dinero para
cambiar su viejo automévil Chevy por un nuevo y lujoso Lexus?

Como cuestidn de politica publica, nuestra sociedad considera ilegal la venta de
drganos. En esencia, en el mercado de drganos ol gobierno ha impuesto un precio
maximo de cero. Bl resultado, como ocurre con cualquier precio maximo obligato-
rio, es la escasez del bien. Lo que hizo que el acto de Susan no cayera dentro de esta
prohibicidn fue que no hubo intercambio de dinero.

Muchos economistas creen que se presentarfan grandes beneficios si existiera un
mercado libre de érgancs. Tas personas nacen con dos rifiones, pero pot lo general
s6lo necesitan uno. Mientras tanto, algunas personas padecen enfermedades que las
dejan sin ninguin rifdn que funcione. A pesar de las ganancias evidentes del comer-
cio, la situacion actual es terrible: el paciente tipico tiene que esperar vatios afos para
obtener un trasplante de rifién v cada afio mueren miles de personas porque no fue
posible encontrar un rifién compatible. 5i quienes necesitan un rifiom pudieran corm-
prarlo a quienes Henen dos, el precio aumentaria hasta alcanzar el equilibrio entre
oferta y demanda. Los vendedores estarfan mejor con dinero extra en sus bolsillos
v los compradores estarian mejor con ¢l drgano que necesitan para salvar su vida,
mientras que la cscasez de rifiones desapareceria,

Dicho mercade nos llevaria a una asignacion eficiente de recursos; sin embargo,
los criticos de este plan se preocupan por la justicia. Sostienen que un mercado de
drganos beneficiaria a los ricos a expensas de los pobres, ya que los érganos se asig-
narian a quienes tuvieran mayor disposicion y capacidad de pago. 5in embargo, tam-
bién se puede cuestionar la justicia del sistema actual. Por el momento, la mayoria
de nosotros vamos por la vida con un Srgano extra que no necesitamos realmente,
mientras que algunos de nuestros concindadanos estén muriendo por obtener uno.
iEs esto justo? B

EXAMEN RAPIDXD  Dibuje fas curvas de la oferta v la demanda de pavo. En ef equilibrio,
sefiale ef excedente del praductor v el del consumidar. Expligue por qué aumentar fa
produccion de pavos disminuiria el excedente total.

Conclusion: la eficiencia y las fallas del mercado

Este capitulo presentd las herramientas bisicas de la economia del biencstar (exce-
dentes del consumidor v del productor) v las utilizé para evaluar la eficiencia del
libre mercado. Analizamos cémo las fuerzas de la oferta v la demanda asignan los
recursos eficientemente. Fsto es, a pesar de que cada comprador y cada vendedor en
el mercado se preccupa solamente por su propio bicnestar, una mano invisible guia
a todos ellos hacia el equilibrio que maximiza el beneficio total tanto de los compra-
dores como de los vendedores.

Aqui es precise hacer una advertencia. Para llegar a la conclusién de que los
mercadog son eficientes, se presentaron varios supuestos sobre el funcionamiento
del mercado. Cuando estos supuestos no se cumplen, nuestra conclusion acerca de
quc ¢l equilibrio del mercado es eficiente ya no puede sostenerse. Para concluir este
capitulo consideremos brevemente dos de los supuestos mds imporiantes.
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Primero, en nuestro andlisis supusimos que los mercados son perfectamente
competitivos. En el mundo real, sin embargo, la competencia en algunas ocasiones
dista mucho de ser perfecta. En algunos mercados, un solo comprador o vendedor
{o un pequeno grupo de ellos) controla el precio del mercado. A esta capacidad para
influir en los precios se le llama poder de mercado. Este poder puede causar que los
mercados sean neficientes, porgue mantiene tanto el precio como la cantidad lejos
del equilibrio entre la oferta v la demanda.

Segundo, en el andlisis se supuso que el resultado del mercado alecla nica-
menie a los compradores v vendedores del mismo, 5in embargo, en el mundo real,
las decisiones de los compradores y vendedores afectan a otras personas que no
participan en ] mercado. La contaminacidn es el ejemplo cldsico. Fl uso de pesti-
cidas en la agricultura, por ejemplo, afecta no solamente a quienes los fabrican y a’
los agricultores que los utilizan, sino también a muchos otros que respiran el aire
o beben ¢] agua que ha sido contaminada con estos pesticidas, Estos ofectos secun-
darios, llamados externalidades, hacen que el bienestar en el metcado dependa de
otros factores v no tnicamente del valor para los compradores y el costo para los
vendedores, Como los compradores ¥ vendedores no toman en cuenta estos efectos
secundarios enando deciden cudnto consumir y producir, el equilibrio del mercado
pucde ser ineficients desde el punto de vista de la sociedad.

El poder de mercado v las externalidades son algunos ejemplos de un fend-
meno general lamado felle del mercado. Este fendmeno es la incapacidad que tienen
algunos mercados sin regulacion de asignar recursos de una manera eficiente.
Cuando los mercados fallan, las politicas pdblicas pueden remediar ¢l problema e
incrementar la eficiencia econdmica. Los microcconomistas dedican mucho tiempo
v esfuerzo a estudiar el problema de las fallas del mercado v €l lipo de politicas que
funcionan mejor al momento de corregir estas fallas. Conforme avance en sus estu-
dios de economia, se dard cuenta que las herramientas de la economia del biengstar
gque hemaos desarrollado aqui se adaptan facilmente a este cometido,

A pesar de la posibilidad de que ¢l mercado falle, la mano invisible es extraor-
dinariamente importante. En muchos mercados, los supuesios que hicimos en este
capitulo funcionan bien y la efidencia del mercado se aplica directamente, Mds adin,
es posible usar nuestro andlisis de la economia del bienestar para esclarecer algunos
de los efectos de varias politicas pubernamentales. En los siguientes dos capitulos
aplicaremes las herramientas que hemos desarrollade hasta ¢l momento para estu-
diar dos cuestiones importantes de politica econdmica: los efectos de los impuestos
v del comercio internacional en el bienestar.

‘RESUMEN
® El excedente del consumidor es igual a la dis- ®
posicion de los compradores a pagar por un bien

Se dice que una asignacién de recursos que maxi-
miza la suma de los excedentes del consumidor

menos la cantidad gue efectivamente pagan,
v mide los beneficios que obtiecnen los com-
pradores por participar en €l mercado. El exce-
dente del consumidor se caleula encontrando
el drea debajo de la curva de la demanda y por

y del productor es eficiente. A los disenadores
de politicas les interesa por lo general tanto la
eficiencia como la igualdad de los resultados
econdmicos.

encima del precio *  Elequilibrio entre oferta y demanda maximiza la
: suma de los excedentes del productor y del con-
®  El excedente del productor es igual a la cantidad sumidor, Fsto es, la mano invisible del mercado
de dinero que recibén los vendedores por el guia a los compraderes y vendedores hacia una
bien menos los costos de produccidn v mide los asignacion eficiente de los recursos.
beneficios obtenidos por los vendedores de su

participacién en el mercade: Fl excedente del
productor se calcula encontrando el drea debajo
del precio ¥ por encima de la curva de la oferfa.

Ante la presencia de fallas del mercade, como <]
poder de mercado y las externalidades, la asig-
nacion de recursos en el mercado no es eficiente,
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PREGﬁ'ﬁTA'S DE
1.

PROBLEMAS Y APLICACI
1.
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CONCEPTOS CLAVE

Fecomomia del bienestar, p. 136
Disposicién a pagar, p. 136
Fxcedente del consumidor, p. 137

Costo, p. 141

REPASO
Explique la relacitn entre la disposicion a pagar
de los compradores, el excedente del consumi-
dor v la curva de la demanda.

Explique la relacién entre los costos de los ven-
dedores, el excedente del productor y la curva
de la oferta.

En una gréifica de la oferta y la demanda mues-
tre los excedentes del consumidor v del produc-
tor en el punto de equilibric del mercado.

Melissa compra un iPod en $120 v obtiene un

excedente del consumidor de $8(.

a. ;Cudl es su disposicion a pagar?

b. Si hubiera comprado el iPod en oferta a $90,
;cudl habria sido el excedente del consumi-
dor?

c. 5i el precio del iPod fuera $250, ;cudl seria el
excedente del consumidor?

En California, una helada temprana arruing las

coscchas de limdn, Explicue 1o que sucede con

el excedente del consumidor en ¢l mercado de
limones. Explique lo que sucede con el exce-
dente del consumidor en el mercado de la limo-
nada. llustre su respuesta con grificas.

. Suponga gque la demanda de pan francés

aumenta. Explique lo que sucede con el exce-
dente del productor en este mercado. Explique
lo que sucede con el excedente del productor en
el mercado de harina. Ilustre su respuesta con
graficas,

. Hs un dia caluroso v Berl tiene sed. A conti-

nuacidn se muestra el valor gque atribuye a una
botella de agua:

Valor de la orimerz botella 57
Valor de la sequnda batellz 55
Walor de la tercera batella 53
Yalar de |z cuarta batella 51

a. Con esta informacidn prep;i;‘e latabla de la
demanda de Bert, Grafique la curva de la
demanda del agua embotellada.

Excedente del productor, p. 147

L

Eficiencia, p. 145
lgualdad, p. 146

;Qué es eficiencia? ;Es éste el linico objetivo de
los encargados de discfiar las politicas econdmi-
cas?

;Qué hace la mano invisible?

Mencione dos tipos de fallas del mercado. Expli-
que por qué cada una de estas fallas genera que
los resultados del mercado sean ineficientes.

b. 5i el precio de la botella de agua fuera de $4,
zcudntas botellas compraria Bert? ;Cudnto
excedente del consumidor obtene Bert por
sus compras? Muestre el excedente del con-
sumidor de Bert en su gréafica.

c. 5iel precio disminuye a $2, ;cémo cambia la
cantidad demandada? ;Cdmo cambia el exce-
dente del consumidor de Bert? Muestre estos
cambios en su grifica.

Emie ¢ ducfio de una bomba de agua. Ya que

bombear grandes cantidades de agua es mds

complicado que bombear cantidades peque-
fias, el costo de producir una botella de agua
aumenta conforme bombea mas agua. A con-
tinuacién sc muestra ol costo en ¢l que incurre
para producir cada botella de agua:

Costo de la primera botelta $1
Coslo de fa sequnda bolefla  $3
Coste oe la tercera batella $5
Caostn e la cuarta botella— §7

a. Con esta informacidn cbtenga la tabla de la
oferta de Ernic. Crafique la curva de la oferta
del agua embaotellada.

b. 5i el precio de la botella de agua fuera $4,
jcudntas botellas produciria y cudntas vende-
ria Ernie? ;Cudl es el excedente del productor
que Brnie obtiene de estas ventas? Muestre
el excedente del productor de Brnie en la
gréfica.
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¢. Si el precio aumenta a $6, ;cémo cambia la
cantidad ofrecida? ;Cdmo cambia el exce-
dente del productor de Frnie? Muestre estos
cambios en su grifica.

f. Considere un mercado en cl que Bert (proble-
ma 4) es el comprader ¥ Ernie (problema 3) el
vendedor,

a. Utilice la tabla de la oferta de Ernie v la tabla
de la demanda de Bert para encontrar la can-
tidad ofrecida y demandada a los precios de
B2, B4 v $6. ;Cudl de estos precios equilibra la
oferta ¥ la demanda?

b. ;Cudl es el excedente del consumidor, ¢l
excedente del productor y el excedente total
en este equilibrio?

¢. 5i Ernie produjera y Bert consumicra una
botella menos de agua, ;qué sucederia con el
excedente total?

d. 5i Ernie produjera ¥ Berl consumiera una
botella mas de agua, jqué sucederia con el
excedente total?

7. El costo de fabricar televisores de pantalla plana
ha disminuido en las dltimas décadas. Consi-
dere ciertas implicaciones de este hecho.

a. Dibuje una gréfica de la oferta v la demanda
para mostrar ¢l efecto de la caida de los cos-
tos de produccidn en el precio y la cantidad
vendida de televisores de pantalla plana.

b. En su diagrama muestre qué sucede con los
excedentes del consumidor y del productor.

¢. suponga que la demanda de televisores de
pantalla plana es muy eldstica. ;Quién se
beneficia mds con los costos de produccion
decrecientes: los consumidores o los produc-
tores de estos televisores?

8. Existen cuatro consumidores dispuestos a
pagar las siguientes cantidades por cortes de
cabello:

lerry: $7 Dprzh: §2 Eller: $8 Phil: §5

Existen cuatro locales que ofrecen el servicio
con los siguientes costos:

[mpresa A; §3  Empresa B; 36 Empresa C; 534 Empresa ; 32

Cada empresa puede realizar solamente un
corte de cabello. Para lograr la eficiencia, jcudn-
tos cortes de cabello deben realizarse? ;Cudles
empresas deberian cortar el cabella v cudles
consumidores obtendrian el corte? A cuanto
asciende el méximo excedente total que es posi-
ble alcanzar? ~
9. Suponga que un avance tecnoldgico reduce los
: costos de producciin de las eomputadoras,
a. Dibuje una gréfica de la oferta y la demanda
para mostrar qué sucede con el precio, canti-

1k

11.
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dad, excedente del consumidor y del produc-
tor en el mercado de computadoras.

b. Las computadoras y las miquinas de cseribir
son bienes sustitutos, Utilice una grafica de
oferta v demanda para mostrar qué sucede
con el precio, la cantidad, el excedente del
comsumidor v el del productor en el mercado
de maquinas de eseribir, ;Los fabricantes de
miquinas de escribir estardn felices o preocu-
pades por el avance tecnoldgico en las
computadoras?

c. Las computadoras y €l software son comple-
mentos. Dibuje una gréfica de la oferta y la
demanda para mostrar qué sucede con el pre-
cio, la cantidad, e] cxcedente del consumidor
v el del productor en el mercado de software.
;Los productores de software estardn felices
o preccupados por ¢l avance tecnoldgico en
las computadoras?

d. ;Este andlisis nos ayuda a explicar por qué
Bill Gates {productor de software) es uno de
los hombres mds ricos del mundo?

Un amigo suyo estd pensande en contratar a

unc de dos proveedores del servicio de telefo-

nia celular. El proveedor A cobra $120 al mes
por el servicio, sin tomar en cuenta el nimero
de llamadas realizadas. El proveedor B no

tiene una cuota fija por el servicio, pero cobra

%1 por minuto de llamada. Su amigo tene una

demanda mensual de minutes que estd dada

por la ecuacién (JF = 150 — 508, donde Pes el
precio de un minuto de llamada,

a. ;Cudl es el costo para su amige de un minuto
extra de uso del teléfono con cada proves
daor?

b. En vista de su respuesta al inciso a), joudntos
minutos hablaria su amigo por teléfono con
cada proveedor?

c. ;Cudnto terminaria pagando mensualmente a
cada proveedor?

d. ;Cudnto excedente del consumider obtendria
con cada proveedor? (Sugerencia: trace la
grafica de la curva de la demanda y recuerde
la férmula del drca de un tridngulo.)

e (uéd proveedor le recomendaria elegir a su
amigo? jPor qué?

Considere como afectan los seguros la canti-

dad de servicios médicos que se llevan a cabo.

Supongza que el procedimiento médico tipico

tiene un costo de $1H); sin embargo, una per-

sona que tiene seguro médico desemnbolsa
solamente $20. La compania de seguros paga
los $850 restantes. {La compania de seguros recu-
pera estos 580 por medio de las primas, pero la
prima no depende del niimero de procedimien-
tos a los que la persona se someta.}
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a. Dibuje la curva de la demanda del mercado

de cuidados médicos. (En su grifica, el eje
horizontal deberd representar el numero de
procedimientos médicas.) Muestre la canti-
dad demandada de procedimientos si cada
uno tene un costo de 5100,

. En su grafica muestre la cantidad deman-
dada de procedimientos si los consumidores
pagan tinicamente 520 por procedimiento. Si
el costo de cada procedimiento es realmente
$11H} para la sociedad y si los individuos
efectivamente cuentan con seguro médico
como se menciond antes, jcon esta cantidad
de procedimientos realizados se maximiza el
excedente total? BExplique,

. Frecuentemente, los economistas culpan al

sistema de seguros médicos del uso excesivo
de cuidados médicos. Dado su andlisis, jper
qué diria usted que se piensa que ¢l cuidado
es excesivo?

. {Qué tipo de politicas prevendrian este uso

excesivo?

Para obtener mds informacién sobre los temas de
este capitulo, problemas adicionales, ejemplos, apli-
caciones, exdmenes en linea vy mucho mas, visite
nuesiro sitic web en hitp:/ /latincamerica.cengage.

com/ mankiw,



