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laley de la oferta y la demanda: el precio de un bien cualquiera se ajusta para llevar Ley de la oferta y la

al equilibrio la cantidad ofrecida y la cantidad demandada de ese bien. demanda

El precio de un bien cual-
Tres pasos para analizar los cambios en el equilibrio quiera se ajusta para llevar |
Hasta ahora hemos visto la forma en que la oferta y la demanda determinan con- al equilibrio la cantidad ofre-
juntamente el equilibrio de mercado, el cual a su vez determina el precio y la canti- ciday la cantidad deman-
dad del bien que los compradores adquieren y los vendedores producen. El precio  dada de dicho bien.

y la cantidad de equilibrio dependen de la posicion de las curvas de la oferta y la
demanda. Cuando algtin acontecimiento desplaza alguna de estas curvas, el equili-
brio del mercado cambia y da por resultado un nuevo precio y una nueva cantidad
intercambiada entre compradores y vendedores.

Para analizar como afectan algunos acontecimientos el equilibrio de un mercado,
se debe proceder en tres pasos. Primero, hay que determinar si el acontecimiento
desplaza la curva de la oferta, la curva de la demanda 0, en algunos casos, ambas
curvas. Segundo, se debe decidir si la curva se desplaza a la derecha o a la izquierda.
Tercero, se utiliza el diagrama de oferta y demanda para comparar el equilibrio ini-
cial con el nuevo, lo que muestra la forma en que el desplazamiento afecta el precio
y la cantidad de equilibrio. La tabla 3 resume estos tres pasos. Para ver como se
aplica el procedimiento, considere diversos acontecimientos que podrian afectar el
mercado del helado.

Ejemplo: un cambio en el equilibrio del mercado debido a un desplaza-
miento de la demanda Suponga que hace mucho calor en el verano. ;Como
afecta este acontecimiento al mercado del helado? Para responder esta pregunta,
debemos seguir los tres pasos.

1. El clima caliente afecta la curva de la demanda al modificar la preferencia de Tabla 3 ‘
las personas por el helado. Esto es, el clima modifica la cantidad de helado Tres pasos para
que las personas quieren comprar a cualquier precio dado. La curva de la analizar los cambios
oferta permanece sin cambios porque el clima no afecta directamente a las en el equilibrio

empresas que venden helado.

2. Como el clima caliente hace que las personas quieran comer mas helado, la
curva de la demanda se desplaza a la derecha. La figura 10 muestra este incre-
mento de la demanda como el desplazamiento de la curva de D, aD,. Este

1. Se debe decidir si el acon-
tecimiento desplaza las
curvas de la oferta o la

desplazamiento indica que la cantidad demandada de helado es mayor a cada demanda (o tal vez ambas).
nivel de precio. 2. Se debe decidir en qué

3. Al precio anterior de $2, ahora hay un exceso de demanda de helado, y esta direccion se desplaza la
escasez ocasiona que las empresas incrementen el precio. Como se muestra en curva.
la figura 10, el incremento de la demanda aumenta el precio de equilibrio de 3. Se debe usar el diagrama de
$2 a $2.50 y la cantidad de equilibrio de 7 a 10 vasos. En otras palabras, cuando la oferta y la demanda para

) ] p ’ y p

hace calor aumenta el precio y la cantidad de helado vendida. ver cémo el desplazamiento

cambia el precio y la canti-
dad de equilibrio.

Desplazamientos en las curvas frente a movimientos a lo largo de las
curvas Es importante notar que cuando hace calor, aumenta la demanda y hace
subir el precio del helado, la cantidad de éste que las empresas ofrecen se incrementa
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I Figura 10 Precio

del vaso 1. El clima caliente aumenta
Cémo un incremento de helado la demanda de helado . . .
en la demanda afecta el
| equilibrio

Un acontecimiento que
aumenta la cantidad deman-
dada a cualquier nivel de pre-
cios dado desplaza la curva de
la demanda a la derecha. El
precio de equilibrio y la canti-
dad de equilibrio aumentan.
Aqui, un verano inusualmente
caluroso hace que los compra-
dores demanden mas helado.
La curva de la demanda se des-
o plaza de D, a D,, lo que causa
que el precio de equilibrio
aumente de $2 a $2.50 y la can-

tidad de equilibrio aumente de 0 7/—> 10 Cantidad de vasos
7 a 10 vasos. 3....yprovoca que se de helado
venda una mayor cantidad.

Oferta

Nuevo equilibrio

2....loque
incrementa
el precio . . .

i Equilibrio

inicial

D,

aunque la curva de oferta permanezca igual. En este caso, los economistas dicen que
ha ocurrido un incremento en la “cantidad ofrecida”, pero que no ha habido cambios
en la “oferta”.

Oferta se refiere a la posicion de la curva de la oferta, mientras que cantidad ofrecida se
refiere a la cantidad que los oferentes desean vender. En este ejemplo, la oferta no cam-
bia porque el clima no modifica el deseo de las empresas de vender a cualquier precio
dado. Al contrario, el clima caliente modifica el deseo de los consumidores de comprar
a cualquier precio dado y, por tanto, desplaza la curva de la demanda hacia la dere-
cha. El incremento de la demanda causa que el precio de equilibrio aumente. Cuando
el precio aumenta, la cantidad ofrecida se incrementa. Este incremento de la cantidad
ofrecida esta representado por el movimiento a lo largo de la curva de la oferta.

Para resumir, un desplazamiento de la curva de la oferta se llama “cambio en
la oferta” y un desplazamiento de la curva de la demanda se llama “cambio en la
demanda”. Un movimiento a lo largo de una curva de la oferta ya existente se llama
“cambio en la cantidad ofrecida” y un movimiento a lo largo de una curva de la
demanda ya existente se llama “cambio en la cantidad demandada”.

Ejemplo: un cambio en el equilibrio del mercado debido a un desplaza-
miento de la oferta Suponga que durante otro verano, un huracan destruye
parte de los cultivos de cana de aztcar y provoca un incremento del precio del
azucar. ;Como afecta este acontecimiento al mercado del helado? Una vez maés, para
responder esta pregunta, debemos seguir los tres pasos.

1. El cambio en el precio del azticar, que es un insumo para la elaboracion del

helado, afecta la curva de la oferta. Al aumentar los costos de produccién,
reduce la cantidad de helado que las empresas producen y venden a cualquier
precio dado. La curva de la demanda no cambia, ya que los altos costos de los
insumos no afectan directamente la cantidad de helado que las familias desean
comprar.

La curva de la oferta se desplaza a la izquierda porque, a todos los precios, la
cantidad total que las empresas estan dispuestas y pueden vender se reduce.
La figura 11 ilustra este decremento en la oferta como un desplazamiento de la
curva de la oferta de O, a O.,.

N
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Precio Figura 1 1
del vaso 1. Un incremento del precio

de helado del azicar reduce la oferta
o, de helado. . .

O,

Como un decremento de la
oferta afecta el equilibrio

Un acontecimiento que reduce
la cantidad ofrecida a cualquier
nivel de precio dado desplaza la
curva de la oferta a la izquierda.
El precio de equilibrio aumenta
y la cantidad de equilibrio dis-
minuye. Aqui, un incremento del
precio del aztcar (un insumo)

Nuevo
S Y > equilibrio

}

/$2_00 -------------- Equilibrio inicial

2....loque provoca que los vendedores ofrez-
incrementa el can menos helado. La curva de la
precio del oferta se desplaza de 0, a 0,, lo
helado . .. Demanda que causa que el precio de equi-
librio del helado aumente de $2
a $2.50 y que la cantidad de equi-
: : librio se reduzca de 7 a 4 vasos.
0 S Cantidad de vasos
Wy 3....yreduce la de helado

cantidad vendida.

3. Al precio anterior de $2, ahora hay un exceso de demanda de helado y esta
escasez provoca que las empresas incrementen el precio. Como se muestra en
la figura 11, el desplazamiento de la curva de la oferta aumenta el precio de
equilibrio de $2 a $2.50 y reduce la cantidad de equilibrio de 7 a 4 vasos. Como
resultado del incremento del precio del aztcar, el precio del helado aumenta y
la cantidad de helado vendido disminuye.

Ejemplo: desplazamientos tanto de la oferta como de lademanda Ahora
suponga que una oleada de calor y un huracan ocurren durante el mismo verano.
Para analizar esta combinacién de acontecimientos, debemos seguir nuevamente los
tres pasos.

1. Determinamos que las dos curvas deben desplazarse. El calor afecta la curva
de la demanda porque modifica la cantidad de helado que las familias desean
comprar a cualquier precio dado. Al mismo tiempo, cuando el huracén incre-
menta los precios del azticar, modifica la curva de la oferta de helado porque
cambia la cantidad de helado que las empresas desean vender a cualquier pre-
cio dado.

2. Las curvas se desplazan en las mismas direcciones que en el andlisis anterior:
la curva de la demanda se desplaza a la derecha y la curva de la oferta se des-
plaza a la izquierda. La figura 12 ilustra estos desplazamientos.

3. Como se muestra en la figura 12, dos posibles resultados pueden producirse
dependiendo del tamano relativo de los desplazamientos de las curvas de la
demanda y la oferta. En ambos casos, el precio de equilibrio aumenta. En el
panel a), donde la demanda se incrementa sustancialmente mientras que la
oferta s6lo disminuye un poco, la cantidad de equilibrio también aumenta. En
contraste, en el panel b), donde la oferta se reduce sustancialmente mientras
que la demanda se incrementa s6lo un poco, la cantidad de equilibrio dismi-
nuye. Entonces, estos acontecimientos con seguridad incrementan el precio del
helado, pero su impacto en la cantidad de helado vendida es ambiguo (esto es,
podria tener cualquier direccién).
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Figura 12

COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS

Aqui observamos simultaneamente un incremento de la demanda y un decremento de

la oferta. Dos resultados son posibles. En el panel a) el precio de equilibrio aumenta

Un desplazamiento de la
oferta y la demanda

minuye de Q, a Q,.

a) El precio aumenta, la cantidad aumenta

Precio Precio
del vaso | Incremento del vaso | |ncremento
de helado | grande de de helado | pequefio de
la demanda Nuevo la demanda
\ equilibrio
\ 0,
Pot.c....\
: Decremento
; pequerio de
- EE et 0, NSNS
; ~ Equilibrio
: i Equilibrio inicial inicial
D,
0 O—Q, Cantidad de vasos

de P, a P,, mientras que la cantidad de equilibrio aumenta de Q, a Q,. En el panel b)
el precio de equilibrio también aumenta de P, a P, pero la cantidad de equilibrio dis-

b) El precio aumenta, la cantidad disminuye

equilibrio

\ Decremento
grande de
la oferta

de helado

en las noticias

Incremento de precios después de los desastres
En 2010, durante varios dias no hubo agua potable en muchas poblaciones aleda-
fias a Boston. Este hecho incrementé la demanda de agua embotellada y presioné
el precio a la alza. Aunque varios disefiadores de politicas protestaron, este articulo

de opinién refrenda la respuesta natural del mercado.

;Qué tiene de malo
la especulacion de
precios?

JerF JAcoBY
No habia mucho que [la procuradora gene-

ral] Martha Coakley pudiera hacer sobre
la enorme ruptura de la tuberia que dejo sin
agua potable a docenas de poblaciones conur-
badas a Boston el pasado fin de semana. Por
consiguiente, se dedico a sermonear a los ven-
dedores para que no incrementaran el precio
del agua embotellada que, de pronto, decenas
de miles de consumidores querian comprar con
desesperacion.

“Hemos empezado a recibir informes anec-
déticos sobre posible especulacién con los

precios del agua que se vende en las tiendas”,
anuncid Coakley el domingo. “Las empresas y
particulares no pueden ni deben aprovecharse
de esta emergencia pblica para cobrar injus-
tamente mas a los consumidores |...] por el
agua.” Se despacharon inspectores, se realiza-
ron “verificaciones rapidas” y “si descubrimos
que hay empresas que estan especulando con
los precios” advirtio Coakley, “tomaremos las
medidas legales que correspondan”.

El gobernador Deval Patrick también inter-
vino. Ordend a la Division Estatal de Normas
que “vigilara muy atentamente los precios del
agua embotellada” en la zona afectada por la
emergencia. “Nunca hay excusa para aprove-
charse de los consumidores y menos aun en
tiempos como éste”, advirtio.

Nunca falla. Mas tarda una calamidad en
provocar la necesidad urgente de recursos

Cantidad de vasos
de helado

O)“Q\

basicos que las voces farisaicas en levantarse
para denunciar el sistema sorprendentemente
eficiente que estimula a los proveedores a
hacer llegar de inmediato los recursos a las
personas que los necesitan. Ese sistema es el
mecanismo de precios del libre mercado, es
decir, la fluctuacion de los precios provocada
por los cambios en la oferta y la demanda.
Cuando la demanda de agua embotellada
se dispara por las nubes, que es otra forma
de decir que el agua embotellada se vuelve
(relativamente) escasa, el precio del agua
aumenta de inmediato como respuesta. El
incremento del precio puede ser molesto, pero
ni por asomo es tan molesto como no poder
encontrar agua a la venta a ningun precio. El
incremento del precio contribuye a evitar que
las cantidades limitadas desaparezcan hoy y,
al mismo tiempo, incrementa las probabilida-
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Tabla 4

¢Qué sucede con el precio y la cantidad

— cuando la oferta o la demanda cambian?
Como examen rapido, asegurese de poder
explicar por lo menos algunas de las entradas

de esta tabla con el diagrama de la ofertay la

Sin cambio Un incremento  Un decremento
en la oferta de la oferta de la oferta

Sin cambio en Pigual P disminuye P aumenta

la demanda Q igual Q aumenta Q disminuye

Un incremento P aumenta P ambiguo P aumenta

de la demanda Q aumenta Q aumenta Q ambiguo

Un decremento P disminuye P disminuye P ambiguo

de la demanda Q disminuye  Q ambiguo Q disminuye

demanda.

Acabamos de ver tres ejemplos de como usar las curvas de la oferta y la

demanda para analizar un cambio en el equilibrio. Siempre que un acontecimiento
desplaza la curva de la oferta, la curva de la demanda, o tal vez ambas curvas, usted
puede usar estas herramientas para predecir como alterard este acontecimiento el
precio y la cantidad vendida en el punto de equilibrio. La tabla 4 muestra la pre-

des de que un nuevo abastecimiento de agua
llegue mafana.

Es facil satanizar a los vendedores que
cobran lo que el mercado soporta después
de una catéstrofe. "Después de la tormenta
vienen los buitres” es el titulo memorable de
un articulo publicado por USA Today sobre las
alzas de los precios después del huracan Char-
ley en Florida en 2004. Coakley no ha llamado
buitre a nadie, al menos no todavia, pero su
oficina tiene una linea telefonica directa a la
que ha invitado al ptblico a llamar para denun-
ciar a los “especuladores de precios”.

Sin embargo, antes de hacer denuncias,
el consumidor debe considerar quién atiende
verdaderamente el interés publico: el comer-

y Clante que aumenta los precios durante una
§ crisis 0 el que ‘se niega a hacerlo?

5 Propongo un experimento mental: una
tuberia enorme se rompe, el agua del grifo
no se puede beber y los consumidores corren
en tropel a comprar agua embotellada a sélo
dos proveedores que la venden. El vendedor A,
£ que no quiere molestar al gobernador y a la
& procuradora general, deja sin cambio el precio
8 del agua en 69 centavos la botella. EI vende-
2 dor B, que esta mas interesado en hacer nego-
§ cio que en adular a los politicos, aumenta mas
o de cuatro veces el precio a $2.99.

JAMANAIMAGESRF/JUPITER
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Fuente: The Boston Globe, 4 de mayo de 2010.

No se necesita un libro de economia para
saber qué sucedera después.

Los clientes acuden en bandadas al vende-
dor A'y compran muchas botellas de agua a 69
centavos. En unas horas las existencias comple-
tas se agotan y los clientes que llegan después
tienen que marcharse con las manos vacias.
Por otra parte, en la tienda del vendedor B, las
ventas de agua son mas lentas y muchos pro-
testan por el precio alto. Sin embargo, incluso
los clientes que llegan tarde pueden comprar el
agua que necesitan y casi nadie compra mas de
lo que realmente necesita.

Cuando la demanda se intensifica, los
precios aumentan. Ademas, cuando los precios

Un recurso escaso

aumentan, los proveedores se esfuerzan mas
por satisfacer la demanda. El mismo reportaje
del Globe que informé ayer de la declaracion
de Coakley sobre “la especulacion de precios”,
informd también del esfuerzo extraordinario
que los embotelladores y minoristas estan
realizando para hacer llegar mas agua a manos
de los consumidores.

“Los proveedores trabajaron horas extra
para aumentar al maximo la produccion en
las plantas embotelladoras regionales y coor-
dinar las entregas”, sefialé la reportera Erin
Ailworth. Por ejemplo, Polar Beverages de
Worcester “vaci6 su planta de la ciudad anoche
y despaché camiones cargados de agua desde
sus instalaciones en Nueva York".

Dejar que los precios aumenten libremente
no es la Unica respuesta posible a una escasez
repentina. El gobierno también puede imponer
racionamientos y controles de precios, supo-
niendo que no haya objeciones a la inevitable
corrupcion, largas filas y mercado negro. Es
mucho mejor dejar que los precios aumenten
y disminuyan libremente. Eso no es "especu-
lacién”, sino simple sentido comuin y el mejor
método que se conoce hasta la fecha para
distribuir bienes y servicios entre hombres y
mujeres libres.
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