Las fuerzas del mercado
de la oferta yla demanda

uando una helada llega a Florida, el precio del jugo de naranja aumenta en

todo Estados Unidos. Del mismo modo, cuando hace calor en la costa este de

ese pais los precios de los hoteles en el Caribe se desploman y cuando hay

guerra en el Medio Oriente el precio de la gasolina aumenta y el de los auto-
moviles grandes disminuye. ;Qué tienen en comun todos estos acontecimientos? Que
todos muestran como funciona la oferta y la demanda.

Los economistas utilizan muy a menudo los términos oferta y demanda y lo hacen
por una buena razén. La oferta y la demanda son las dos fuerzas que hacen que las
economias de mercado funcionen. Estas fuerzas determinan la cantidad que se produce
de cada bien y el precio al que debe venderse. Si usted quiere saber como un aconteci-
miento determinado afectara la economia, lo primero que tiene que hacer es pensar en
términos de oferta y demanda.

Este capitulo presenta una introduccion a la teoria de la oferta y la demanda. Se
analizara la manera en que se comportan los compradores y los vendedores, y como
interactian. También se estudiard como es que la oferta y la demanda determinan los
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precios en una economia de mercado y cémo, a su vez, los precios asignan los recur-
s0s escasos de la economia.

Mercados y competencia

Mercado

Grupo de compradores

y vendedores de un bien o
servicio en particular.

Mercado competitivo
Es un mercado en el que
hay muchos compradores
y vendedores, por lo que
cada uno tiene un impacto
insignificante en el precio
de mercado.

Los términos oferta y demanda se refieren al comportamiento de las personas al
momento de interactuar unas con otras en un mercado competitivo. Antes de anali-
zar la manera en que los compradores y los vendedores se comportan, consideremos
primero, de forma detallada, lo que significan los términos mercado y competencia.

¢Qué es un mercado?

Un mercado es un grupo de compradores y vendedores de un bien o servicio en
particular. Los compradores son el grupo que determina la demanda del producto y
los vendedores son el grupo que determina la oferta de dicho producto.

Los mercados adoptan formas diversas; algunas veces estén muy organizados, tal
es el caso de los productos agricolas, ya que en estos mercados 1os compradores y
los vendedores se encuentran a una hora determinada, en un lugar especifico y alli
un subastador ayuda a fijar los precios y a organizar las ventas.

En general, es frecuente que los mercados estén menos organizados. Considere,
por ejemplo, el mercado del helado en una ciudad determinada. Los comprado-
res de helado no se retinen a una hora especifica y los vendedores de helado se
encuentran en diferentes lugares y ofrecen productos un tanto diferentes. No hay
un subastador que fije los precios y cada vendedor anuncia el precio al que vende un
vaso de helado. Por su parte, los compradores deciden cuanto helado comprar y
donde comprarlo. Sin embargo, estos productores y consumidores de helado estin
estrechamente vinculados. Los compradores eligen entre varios tipos de vendedores
de helado para satisfacer su antojo; en cambio, los vendedores tratan de atraer a los
compradores para asi tener éxito en su negocio. Aun cuando no esta organizado,
los compradores y vendedores de helado forman un mercado.

¢Qué es la competencia?

La mayoria de los mercados en la economia, como el del helado, son altamente com-
petitivos. Cada uno de los compradores sabe que hay varios vendedores a los que se
les puede comprar y cada uno de los vendedores estd consciente de que su producto
es similar al ofrecido por otros vendedores. El resultado de esto es que tanto el precio
como la cantidad de helado que se vende no se determinan por un solo vendedor o
por un solo comprador, sino que el precio y la cantidad se fijan por todos los com-
pradores y vendedores que interactian en el mercado.

Los economistas utilizan el término mercado competitivo para describir un mer-
cado en el que hay muiltiples compradores y vendedores y, por tanto, individual-
mente ninguno de ellos tiene un impacto significativo en el precio de mercado. Cada
vendedor de helado tiene control limitado sobre el precio porque los otros vende-
dores ofrecen productos similares. Asi, el vendedor tiene muy pocas razones para
reducir el precio, pero si decide incrementarlo, los compradores acudiran a comprar
el helado a otro lugar. De la misma manera, un comprador no puede modificar el
precio al que se vende el helado porque solamente compra una pequena cantidad
de este bien.

En este capitulo se supone que el mercado es perfectamente competitivo. Para llegar
a esta forma de competencia, que es la mas avanzada, el mercado debe tener dos
caracteristicas: 1) los bienes que se venden deben de ser exactamente los mismos
y 2) los compradores y vendedores son tan numerosos que ninguno puede, por
si solo, influir en el precio del bien en el mercado. Debido a que en los mercados
perfectamente competitivos los compradores y vendedores deben aceptar el precio
que el mercado determina, se dice que ambos son tomadores de precios. Al precio de
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mercado, los compradores pueden comprar tanto como quieran y los vendedores
vender tanto como deseen.

Existen algunos mercados en los cuales el supuesto de una competencia perfecta
se aplica de manera exacta. Un ejemplo lo constituye el mercado del trigo, donde hay
miles de productores que venden trigo y millones de consumidores que compran
trigo y productos de trigo. Debido a que ningtn comprador o vendedor puede, por
si solo, influir en el precio del trigo, cada uno de ellos acepta el precio como deter-
minado.

Sin embargo, no todos los bienes y servicios se venden en mercados perfecta-
mente competitivos. Algunos mercados tienen un solo vendedor y es este vendedor,
denominado monopolio, el que fija el precio. Un ejemplo de monopolio puede ser la
compania de television por cable de su ciudad. En algunas poblaciones, los habitan-
tes solo tienen acceso a una empresa que ofrece el servicio de television por cable.
Sin embargo, la mayoria de los mercados se encuentra en un punto entre monopolio
y mercado pvrh‘c(anwntv compotili\'o.

A pesar de la diversidad en los tipos de mercados que existen en la realidad, supo-
ner que el mercado es perfectamente competitivo es una simplificacion sumamente
itil y, por tanto, un buen principio para iniciar el estudio de los mercados. LLos mer-
cados perfectamente competitivos son mas faciles de analizar porque todos los acto-
res toman el precio que es dado por las condiciones del mercado. Ademés, y debido
a que siempre hay un grado de competencia presente en todos los tipos de mercado,
muchas de las lecciones que se aprenderan al estudiar la oferta y la demanda en mer-
cados perfectamente competitivos se aplicaran a otros mercados mas complicados.

EXAMEN RAPIDO ¢(Qué es un mercado? * ;Cudles son las caracteristicas de un mer-
cado perfectamente competitivo?

[.a demanda

Empecemos nuestro estudio de los mercados analizando el comportamiento de los
compradores. Con la finalidad de centrar nuestro razonamiento, imagine un bien en
particular: el helado.

La curva de la demanda: una relacién entre el precio
y la cantidad demandada

La cantidad demandada de un bien determinado es la cantidad que de ese bien
estan dispuestos a adquirir los compradores. Como veremos, existen muchos fac-
tores que determinan la cantidad demandada de un bien; sin embargo, cuando se
analiza cémo funcionan los mercados, un determinante fundamental es el precio del
bien. Si el precio del helado aumentara a $20 el vaso, las personas comprarian menos
helado y quizds empezarian a tomar yogur congelado. En cambio, si el precio del
helado disminuyera a $0.20 por vaso, las personas comprarian mas helado. Esta rela-
cion entre el precio y la cantidad demandada es verdadera para casi todos los bienes
de la economia y, de hecho, es una relacion tan generalizada que los economistas la
denominan la ley de la demanda. Es decir, si todo lo demés permanece constante,
cuando el precio de un bien aumenta, la cantidad demandada de dicho bien dismi-
nuye, y cuando el precio disminuye, la cantidad demandada aumenta.

La tabla de la figura 1 representa cuantos vasos de helado compra Catherine cada
mes a diferentes precios. Si el helado es gratis, Catherine consume 12 vasos cada mes,
pero si cuesta $0.50, consume 10 vasos. Conforme el precio aumenta, ella compra
cada vez menos vasos de helado. Finalmente, cuando el precio alcanza $3 Catherine
ya no compra helado. La tabla representa una tabla de la demanda, la cual muestra
la relacion que existe entre el precio de un bien y la cantidad demandada, cuando
todo lo demads permanece constante; es decir, todo lo que influye en la cantidad de
ese bien que desean adquirir los consumidores.
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Cantidad demandada
Cantidad de un bien que los
compradores estan dispues-
tos y tienen la capacidad

de comprar.

Ley de la demanda

Si todo lo demas perma-
nece constante, la cantidad
demandada de un bien dis-
minuye cuando el precio de
un bien aumenta.

Tabla de la demanda
Tabla que muestra la relacion
entre el precio de un bien

y la cantidad demandada
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Figura 1 La tabla de la demanda muestra la cantidad demandada a cada precio. La curva de
la demanda, que es la grafica de la tabla de la demanda, ilustra cémo la cantidad
demandada de un bien cambia al variar el precio. Debido a que un precio menor
incrementa la cantidad demandada, la curva de la demanda tiene pendiente negativa.
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demandada.
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La grafica de la figura 1 utiliza los nimeros de la tabla para ilustrar la ley de la
demanda. Por convencion, el precio del helado se coloca en el eje vertical y la canti-
dad demandada de helado en el eje horizontal. La curva de la demanda es la recta
con pendiente negativa que muestra la relacién entre el precio y la cantidad deman-
dada de un bien.

La demanda del mercado frente a
la demanda individual

La curva de la demanda de la figura 1 muestra la demanda individual de un pro-
ducto. Con el fin de analizar cémo funcionan los mercados, es necesario determinar
la demanda del mercado en su conjunto; es decir, la suma de las demandas individuales
que existen de un bien o servicio en particular.

La tabla de la figura 2 muestra la demanda de helado para dos personas de este
mercado: Catherine y Nicholas. A cualquier precio dado, la tabla de la demanda
de Catherine indica cuanto helado comprara ella; del mismo modo, la tabla de la
demanda de Nicholas indica cuanto helado comprara. La demanda del mercado, a
cada precio, es la suma de las dos demandas individuales.

La grafica de la figura 2 muestra las curvas de la demanda que corresponden
a cada una de las tablas de la demanda. Es importante resaltar que las curvas
de la demanda individuales se suman horizontalmente para obtener asi la curva de
la demanda del mercado. Es decir, a fin de encontrar la cantidad total demandada a
cualquier precio, se suman las cantidades individuales, las cuales se encuentran en
el eje horizontal de las curvas de la demanda individuales. Debido a que aqui nos
interesa analizar como funciona el mercado, generalmente se trabajara con la curva
de la demanda del mercado, la cual representa la manera en que la cantidad total
demandada de un bien varia al cambiar el precio de dicho bien, siempre y cuando
los otros factores que afectan al consumo se mantengan constantes.
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En un mercado determinado, la cantidad demandada es la suma de las cantidades
demandadas por todos los compradores a los diferentes niveles de precio. De este
modo, la curva de la demanda del mercado se calcula al sumar horizontalmente las
diferentes curvas de la demanda individuales. A un precio de $2, Catherine demanda
4 vasos de helado y Nicholas demanda 3. Asi, a este precio, la cantidad demandada de
helado en el mercado es de 7 vasos.
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Figura 2

Demanda del mercado
como la suma de las
demandas individuales

Demanda del mercado
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Desplazamientos en la curva
de la demanda

Debido a que en la curva de la demanda del mercado todo lo demds permanece
constante, no necesita permanecer estable en el tiempo. Si ocurre algo que altere la
cantidad demandada a un precio dado, automaticamente la curva de la demanda
se desplazara. Suponga, por ejemplo, que una asociaciéon médica descubre que las
personas que cotidianamente consumen helado viven mas tiempo y tienen una vida
mas saludable. Es de esperar que dicho descubrimiento incremente la demanda de
helado y que a un precio dado los compradores quieran adquirir una mayor canti-
dad de helado y que, por tanto, la curva de la demanda se desplace.

La figura 3 muestra desplazamientos en la curva de la demanda. A un precio
dado, cualquier cambio que incremente la cantidad demandada, como el descu-
brimiento imaginario de la asociacién médica, desplazara la curva de la demanda
a la derecha y esto reflejara un incremento en la demanda. Por el contrario, cualquier
cambio que reduzca la cantidad demandada a todo precio desplazara a la curva de
la demanda a la izquierda. A esto se le conoce como decremento en la demanda.

Existen muchas variables que pueden desplazar la curva de la demanda. A conti-
nuacion se presentan las de mayor importancia.
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