TECNICO UNIVERSITARIO EN TURISMO
ANTROPOLOGIA SOCIAL Y CULTURAL
CUARTO SEMESTRE - 2008

ENCARGADA DEL CURSO: LIC. GABRIELA CAMPODONICO

CARACTERISTICAS DEL CURSO: Tedrico - practico, 96 horas de duracion.

La materia consta de una parte estrictamente tedrica, de manera que el alumno conozca el
anclaje conceptual de la antropologia, y de una parte practica, donde el estudiante
desarrollara una aproximacion a la investigacion antropoldgica, relacionandola al campo
turistico.

El curso se gana por asistencia a los practicos, y la realizacién de los trabajos que se
propongan para los mismos. Para aprobar el curso se realizardn dos pruebas parciales,
segun la normativa vigente.

OBJETIVOS:
Que el estudiante:

* Se inicie en el conocimiento de las principales tematicas desarrolladas por las Ciencias
Antropoldgicas en tanto campo especifico de estudio.

* Comprenda y analice la diversidad cultural y su compleja problematica.

* Encuentre la viabilidad y aplicabilidad de los conceptos y técnicas propios de esta
ciencia, presentados y construidos en el curso.

PROGRAMA
Primera parte
1.La antropologia como ciencia.

-Condiciones histéricas para el surgimiento de la antropologia. La antropologia como
disciplina que aborda lo cultural.

-El problema del objeto y del método de estudio.

-Campos de la antropologia: antropologia social, etnologia, arqueologia, antropologia
bioldgica, antropologia linguistica.

-Escuelas y teorias antropoldgicas: evolucionismo, funcionalismo, relativismo cultural,
antropologia simbdlica.

-Los estudios del turismo en las ciencias sociales.



2.Cultura e identidad .
-Definiciones y debates en torno al concepto de cultura. Nocion clésica de ‘cultura’.

-La cultura como estructura simbdlica.
-Cultura y subculturas. Culturas nacionales e identidades culturales en América Latina.
- Identidades e identidad nacional: vertientes constitutivas.

3.Cambio cultural y turismo.

- Tipos de cambio social. Dindmica y resistencia.

-Los procesos de aculturacion. El debate actual sobre la aculturacidn turistica.
-Cambio y globalizacion. Conceptualizaciones sobre la hibridacion en los estudios
turisticos: los fendmenos relativos al consumo, la cultura y el turismo.

-Relaciones visitantes — visitados: perspectivas y casos. Influencias del turismo en las
culturas receptoras: discusiones contemporaneas.

4. Autenticidad, identidades y puesta en escena en el turismo.

Autenticidad y puesta en escena: debates actuales.
El viaje como productor de significado cultural.

La figura del viaje a través de diversas narrativas. Viaje y metafora.

5.Biologia y cultura.

-Las diferencias humanas: ciencia e ideologia.

-Formas de sociocentrismo: etnocentrismo, racismo, nacionalismo.

-Prejuicio y formacion de estereotipos. La mirada de los otros y la figura del turista:
estereotipos y prejuicios.

Segunda parte

1. Metodologia y técnicas de investigacidn en antropologia social y cultural.
-Métodos de investigacion en ciencias sociales: técnicas cuantitativas y cualitativas.

-Dimension etnogréfica y trabajo de campo. Enfoques tedricos y técnicas de investigacion.

- Disefio de la investigacion.



2.Relaciones de campo.
-El acceso. Tipologia de las situaciones de campo.
-La observacion: caracteristicas y modalidades de la observacion.

3.Técnicas de conversacion.
-La entrevista: tipologia. La situacion de entrevista.
-Técnicas biograficas: relatos de vida, testimonio, historias de vida.

4.Reqistro y organizacion de la informacidn.

-El diario de campo. Uso del grabador. Anotaciones analiticas y memorias.
-Almacenaje y consulta de la informacion.

-Registro visual y audiovisual.

-El proceso de analisis y cierre de la investigacion.
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