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Resumen

Este trabajo ha tenido como objetivo explorar las posibilidades del método del coste de
vigie para la estimacion de la demanda de espacios naturales con fines recreativos,
obtener informacion sobre los atributos naturales mas valorados por los individuos y

conocer como se forma la demanda de este tipo de servicios.

El méodo del coste de vige estima, de forma indirecta, la demanda de espacios
naturales con fines recreativos a través de estimar 1os vigjes demandados a espacio en
estudio. Esta estimacion no estd4 exenta de problemas, por lo que agui se hace una

revision exhaustiva de los problemas y posibles soluciones propuestas en la literatura.

Hemos agrupado estos problemas en cuatro blogues: los relacionados con el carécter
discreto de la variable dependiente y su eleccion; problemas relacionados con los
propésitos multiples que tienen la mayor parte de viajes recreativos; los relacionados
con la valoracién del tiempo empleado en ocio y, por Ultimo, los derivados del ambito

de influencia del espacio. Sobre estos dos Ultimos nos hemos centrado.

En cuanto a la valoracion del tiempo de ocio, con frecuencia se emplean medidas
basadas en el salario horay extraidas de estudios de transporte. Nosotros apoyamos y
trabgjamos con la hipétesis de que e tiempo empleado en ocio produce una utilidad
separable de la utilidad producida por otras actividades. Por ello hemos disefiado y
aplicado un modelo de andlisis conjunto para obtener una medida del valor del tiempo

en este contexto.

En cuanto a otro problema, derivado del &nbito de influencia, consideramos que éste
afecta al tipo de visita que € espacio recibe, de modo que las distancias que deben
recorrer los individuos, cuando un espacio tiene fama naciona e internacional son muy
heterogéneas. Esto provoca que la estructura de gastos y e comportamiento de los
individuos en la eeccién sea muy diverso, o que explica la conveniencia de estimar
curvas de demanda separadas para cada tipo de visitante. La aplicacion de los modelos
se ha realizado con datos sobre los visitantes del Parque Naciona de Ordesay Monte
Perdido.



Introduccion

El creciente interés de las sociedades occidentales por € medio ambienta junto con el
aumento de la demanda de espacios naturales con fines recreativos, ha motivado la
proliferacion de estudios, multidisciplinares en muchos casos, sobre € medio natural y
el ser humano. Estos estudios utilizan diversa metodologia, ampliamente aceptada por

la comunidad cientifica que ha alcanzado distinto grado de desarrollo.

Entre los métodos més empleados estan € método de valoracion contingente y el
método del coste de vigie. Este Ultimo, a pesar de haber sido aplicado durante mas de
50 afios, y de las continuas mejoras propuestas en la literatura especializada, aln hoy,

no se puede considerar que su grado de desarrollo sea éptimo.

Por ello, en e marco de un proyecto de investigacion sobre evaluacion de espacios
naturales, se consideré la posibilidad de la utilizacion de ambos métodos para la
valoracion de algunos de los beneficios derivados de la existencia del PNOMP. El
primero ha sido materia de otra tesis doctoral y nosotros nos hemos centrado en el

segundo, el método del coste de vigje.

El objetivo de nuestro trabajo ha sido explorar las posibilidades de este método para la
estimacion de la demanda de espacios naturales con fines recreativos, obtener
informacion sobre |os atributos naturales mas val orados por los individuos, y conocer €

proceso de formacion de esta demanda.

1. Fundamentos del método

La decisiéon de visitar un area natural, como cualquier otra decisién de compra o
consumo de un servicio, esta influida por los valores que € individuo asigna a todas las
cosas. Es decir, € valor que asigna a cualquier elemento (sea area natural o cuaquier
otro bien 0 mal) no es una vaoracion per se sino que esta relacionada con e valor que

tiene para é € resto de las cosas. Por esto, aunque no sepamos el valor que tiene un



determinado bien o servicio paralos individuos s que podemos observar las elecciones

gue hacen y las decisiones que toman.

El andliss de las preferencias del individuo ha descansado, sobre todo, en €
comportamiento observado® (Smith, 1987). De hecho, la funcion de utilidad que
racionaliza la eleccion de los consumidores se deriva del axioma de preferencia
revelada. Los individuos revelan sus preferencias sobre 1os recursos naturales a través
del uso de los servicios necesarios para participar en una actividad recreativa (Hausman
et a., 1995). La racionalidad nos indica que cuando un individuo elige y, por tanto,
visita un espacio, espera obtener la mayor utilidad posible, de otro modo visitaria otro

lugar.

En las elecciones entre productos de mercado (compra de productos), podemos
determinar € bienestar obtenido por el intercambio de estos productos a través del
excedente del consumidor®. Lo mismo ocurre cuando &l individuo elige entre productos
gue carecen de mercado puesto que podemos obtener informacion sobre la utilidad que
percibe a través del sacrificio de un bien con mercado (el dinero) a cambio del bien sin
mercado, de manera que obteniendo la relacién margina de sustitucion entre estos dos
bienes obtenemos una medida de disposicion a pago por e bien sin mercado, a partir de

lacual derivaremos una medida ddl bienestar.

En ambos casos, para obtener utilidad, € individuo incurre en unos costes. En € caso
del producto de mercado debera satisfacer € precio establecido. En el caso de un bien
sin mercado, € uso o consumo del mismo tiene un precio implicito, los costes en los
que incurre, a partir de los que se puede estimar la funcion de demanda ordinaria. Es
decir, para usar un &rea natural con fines recreativos, serd necesario desplazarse y €
mismo desplazamiento es costoso. A partir de estos costes podemos elaborar la curva

de demanda ddl area en estudio.

El problema es que aunque observemos las elecciones que realiza € individuo no

sabemos como percibe los precios y los cambios en las cantidades/calidades que

! Otras vias de obtencién de informacién sobre las preferencias individuales son la entrevista y los cambios que
realizan los individuos derivados del aprendizaje.

2 A través del cambio inducido en el excedente del consumidor derivado de un cambio en los precios.
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intercambia. Ademas, alin cuando todos los individuos consuman o puedan consumir la

misma cantidad, no todos pagan € mismo precio.

A través de un método indirecto enlazamos lo que observamos con algin bien
imprescindible del que hay que hacer uso que si tenga precio (o coste implicito) y asi, a
elaborar la curva de demanda del bien relacionado, reconstruir e imputar una valoracion
dd servicio en cuestion como ya hemos dicho. La valoracién obtenida es un vaor de
uso del espacio 0 servicio recreativo ya que los valores de no uso no pueden ser
revelados s € individuo no lo muestra intencionadamente (0 no hace nada para

mostrarlo).

Este trabajo consta de |as siguientes partes. Primero una breve exposicion del método, a
continuacion algunos comentarios sobre las variables més importantes y paraterminar la

estimacion de los modelos y 1os resultados obtenidos.

2. El método

El método del coste de vigje® es una forma general de modelo cuyo fin original era
determinar € valor de actividades recreativas;, pero hoy dia ha evolucionado hasta
proporcionar informacion acerca del comportamiento decisor de los individuos y
valorar cambios cualitativos y/o cuantitativos en los atributos de los espacios’. Esto se

ha conseguido haciendo uso de |os model os de eleccidon discreta, de modo que se puede

3 El método del coste de vigje y sus diversos modelos son los més antiguos en la valoracion de bienes de no
mercado. Tienen su origen en una sugerencia hecha por Hotelling a director del US Park Service en 1947, Otros
economistas como Wood y Trice (1858) y Clawson y Knetsch (1966) generalizaron el uso de este método para la
medicion de la demanda recreativa.

4 Entre las variantes que incorporan efectos cualitativos estdn e modelo de pardmetro variante (Smith y
Desvousges, 1986), € modelo del coste de vigje hedénico (Brown y Mendelsohn, 1984) ambos poco utilizados aln
y los modelos de utilidad aleatoria cada vez mas utilizados.

5



valorar, precisamente, los cambios cualitativos en las caracteristicas y € impacto por el

cierre de espacios y/o ampliacion de los mismos’.

Una gran ventgja del método del coste de vigje es que trata de inferir el valor que €
consumidor asigna a un bien de no mercado por medio de la observacién de su
comportamiento en mercados redes’ frente a los modelos que derivan los valores de
intenciones o actitudes como son los métodos directos. Esto se corresponde con €l

enfoque econdmico tradicional parala estimacion de la demanday su evaluacion.

En concreto, se supone, que los visitantes de un espacio, consideran |os costes del vige
igua que tratan los precios de otros hienes de mercado. Se puede medir su disposicion
a pagar minima (DAP) por consumir |os servicios del espacio en cuestion, estimando
sus costes de vigje, ademés de otros costes en los que puedan incurrir a consumir estos
servicios. Suponiendo, ademas, que la disposicion a pagar de cada individuo por un
vigie adiciona normamente disminuye conforme aumenta e nimero de visitas. Para
ello se estima la funcion generadora de vigjes, que relaciona las visitas a lugar
recreativo con los costes de vigje y otras variables que se consideren relevantes (Hanley
y Spash, 1993). La funcion generadora de vigjes puede tomar diversas formas segin la

variable a explicar que resulte mas apropiada.

A partir de la funcién generadora de viges se estima la curva de demanda, donde se
supone que los visitantes reaccionaran a hipotéticos aumentos en el precio de entrada,
del mismo modo que se ha observado reaccionan a variaciones en € coste de viage.
Estos incrementos de coste o precios se pueden simular debido a la variabilidad espacial
para los distintos individuos. Sumando las cantidades demandadas a cada precio
arrojara una curva de demanda agregada e integrando por debajo de esta curva

obtendremos una estimacion del excedente del consumidor.

Hay muchos problemas asociados con esta técnica y nosotros los hemos agrupado en

cuatro bloques.

5 Este modelo tiene su origen en la literatura sobre transporte utilizandose para describir la eleccién entre modos
alternativos de transporte. Las caracteristicas de este método son la consistencia con las nociones de utilidad como
una funcién de los atributos del lugar y las caracteristicas socioeconémicas, la capacidad de incluir la
sustituibilidad entre espacios, la capacidad de modelar procesos complejos de comportamiento (procesos de
eleccion anidados) y la determinacion de la variacion compensatoria o equivalente directamente del modelo
estimado.
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El primero est4 relacionado con el caracter discreto y la eleccion de la variable
dependiente. A este problema se le ha dedicado mucha atencion en la literatura y es

donde existe mayor consenso.

El nimero de vigies o visitas que los individuos redlizan ad espacio en estudio es
siempre una cantidad entera y no negativa. Por 1o que s se utiliza una especificacion
individual del método, se deben utilizar funciones de distribucién discretas o modelos
de eleccion discreta, sopena de sesgar 1os resultados al medir el bienestar’(Hellerstein,
1991).

El segundo grupo es € de los vigies con propdsitos multiples. Es frecuente que los
vigjes con fines recreativos no tengan un Unico proposito salvo en excursiones de un dia
de duracion. Por o general se pretende visitar mas de un espacio o desarrollar mas de

una actividad durante la jornada.

Teniendo en cuenta gque los costes de vige se utilizan como variable proxy o sustituta
del precio de adquisicion del vigie, S no repartimos estos costes proporcionalmente
entre todos los fines del vige estaremos sobrevalorando la medida del bienestar, o
infravalorandola s ignoramos los viges cuya visita a espacio era una parada
secundaria, caso que en muchos trabajos aplicados se eliminan del andlisis. Para salvar
este problema, la opcion mas ldgica parece ser interrogar a los individuos sobre sus

intenciones o hechos acerca del reparto de su tiempo.

La siguiente dificultad tiene que ver con € valor del tiempo. Este problema también
tiene que ver con los costes. Estos ya hemos dicho que comprenden los monetarios y no
monetarios. Entre estos Ultimos estarian los costes del tiempo. La duracién de un
recorrido puede desincentivar la realizacion de una visita, por ello, aunque algin autor
ha sugerido no tenerlos en cuenta, Freeman (1991) establece que estos pueden ser més

importantes que |os monetarios.

% Por gemplo el método de val oracién contingente emplea mercados hipotéticos.
" Dependiendo de |os diferentes supuestos y la disponibilidad de |os datos se deberfa utilizar un modelo distinto. En
el método del coste de vigje es posible utilizar modelos continuos o discretos teniendo siempre en cuenta las
limitaciones del primero. Los modelos de utilidad aeatoria funcionan con modelos de eleccion discreta, discreta
continua, €leccion discreta repetida, model os anidados, teniendo en cuenta o no los efectos renta.
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La segunda parte de este punto es cdmo vaorarlo. Hasta fechas recientes se realizaba
basdndose en alguna medida del salario hora, pero esto conlleva varios problemas como

veremos mas adel ante.

Al cuarto bloque de problemas los hemos denominado del ambito de influencia
Atendiendo éste, podemos clasificar los espacios segin tengan ambito de influencia

local, regional, nacional y supranacional.

El primero de €elos, € loca, recibird visitas cas exclusvamente de residentes en la
zona, mientras que los espacios con ambito de influencia nacional y supranacional,
recibiran una mezcla heterogénea de visitantes procedentes de diversas distancias. Esto
provoca que su estructura de gastos y costes sea diferente y por lo tanto su
comportamiento ante la eleccién de redlizar o no la visita y de cuanto tiempo
permanecer en € espacio, sea diferente. Esta heterogeneidad hace més recomendable la

estimacion de curvas de demanda separadas.

De estos cuatro bloques, los dos primeros han recibido mucha atencion por parte de la
comunidad cientifica, por 1o que en nuestro trabagjo practica y Gnicamente recogemos

las propuestas habidas en la literaturay las aplicamos con una especificacién propia.

Sobre los dos ultimos puntos ha sido donde hemos centrado nuestra investigacion y que

vamos a exponer a continuacion.

2.1. La valoracion del tiempo

Con relacion al primero de ellos, € valor del tiempo, admitiendo que estos costes deben
ser incluidos en la estimacién, en la mayoria de las aplicaciones se ha empleado una
medida del salario hora, a partir del trabajo de Becker de 1965.

Esto puede no ser apropiado si tenemos en cuenta la situacion de los individuos con
relacion a mercado de trabajo, s estédn en una situacion de equilibrio o desequilibrio. Es

decir, s los individuos pueden sustituir o sacrificar renta por ocio o viceversa o no. S
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no es asi, no parece |6gico que se emplee una medida basada en € salario para medir €
tiempo de ocio. Ademés €l valor del tiempo de determinados colectivos, como son los

desocupados e inactivos puede no estar bien representado sobre esta base.

Una tercera razén es que las valoraciones mas utilizadas estan basadas en estudios
sobre transporte a centro de trabajo, con lo que si el valor del tiempo, esta relacionado

con €l uso que se hace de é, no podremos utilizar esta medida en un contexto diferente.

Por ultimo, aungue existen mas razones, € horizonte tempora en e que se toman las
decisiones laborales y de ocio es distinto. En e primer caso, se toman para € largo
plazo, mientras que en e segundo son para corto y, como mucho, en casos especiales

para el medio.

Shaw (1988) sugiere vaorar a margen del saario hora, concretamente la valoracion
contingente, y en esta linea ha habido algun trabajo en Espafia, como el de Riera, donde
hace una aplicacion de este método para valorar € tiempo de desplazamiento con fines

recreativos.

Nosotros, basandonos en € arbol de utilidades de Strotz y en el trabajo de Fletcher y
cols., en & que apuntan la separabilidad de la funcién de utilidad del ocio de la de otras
actividades, creemos que € método de andlisis conjunto puede producir valoraciones
vélidas del tiempo de ocio en sus diferentes usos. Pasamos a exponer la utilidad de este

método con relacion a problema de valoracion del tiempo.

El analisis conjunto en la valoracion del tiempo

Esta es una técnica multivariante utilizada en méarqueting, y que ayuda a comprender e
proceso por e que se desarrollan las preferencias de los individuos sobre un producto,

en nuestro caso la asignacién del tiempo de ocio de exteriores.

En esta técnica es primordia identificar los atributos que definen e producto y qué
categorias 0 niveles son posibles dentro de cada atributo. Estos atributos y sus niveles
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se combinaran formando productos hipotéticos. Nosotros pretendiamos averiguar la
valoracion del tiempo de ocio de exteriores, por 1o que los atributos relevantes o

descomposicién del tiempo en sus distintos usos era:

- €l tiempo de desplazamiento

- €l tiempo de estancia

Ademés tendremos en cuenta el coste monetario de realizar una actividad recreativa en
exteriores. La relevancia de estos tres se debe a su relacion estrecha, de modo que s
consideramos una excursion de un dia, la duracion del desplazamiento va a hacer que la

estancia pueda ser mas 0 menos larga.

Emplear un tipo u otro de transporte hara e desplazamiento méas o menos largo, vy, a
tener cada tipo de transporte un coste diferente, la disposicion a pagar mas por €l
ahorro de tiempo, nos puede dar una medida del valor del tiempo ahorrado para €

individuo.

Con este método los individuos van a evaluar las opciones sopesando los atributos
buenos y malos de modo simultdneo y de este modo podremos extraer la valoracion

implicitadel tiempo.

Estas valoraciones pueden obtenerse tanto de modo individual como agregado y una
gran ventga es que podemos segmentar por grupos laborales. Es decir, teniamos
especia interés en comprobar s habia diferencias en la vaoracion segin la situacion
laboral de los individuos y por uso del tiempo. Para €ello llevamos a cabo un
experimento en diciembre de 1997, mes en que realizamos una encuesta en la ciudad de
Zaragoza, de la que recogimas 403 encuestas Utiles. Las preguntas se dirigieron para

realizar un andlisis conjunto y una valoracion contingente.

Posteriormente se hizo una segmentacion segun la situacién labora de los individuos

como sigue

Cuadro 1. Situacion laboral
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Grupo 1 Trabajadores por Todos los asalariados
cuenta gjena
Grupo 2 Trabajadores por Auténomosy
cuenta propia EmpresariosEmplead
ores
Grupo 3° Individuos con Amas de casa,
ingresos/ocio fijos’ | Estudiantes,
Parados
Jubilados y
Pensionistas
Grupo 4 Grupo 1 + Grupo 3

Los resultados que obtuvimos apoyan la hipétesis de separabilidad de las funciones de
utilidad y de que las valoraciones difieren segiin la situacion labora de los individuos,

aungue sin relacion con su salario hora.

Cuadro 2. Resultados de las valoraciones conjunta y contingente (Ptas.)

1) ) @) (4) ©) (6)
Grupo 1 901 4.441 441 498 3.052 | 17.714
Grupo 2 1175 | 7.750 904 828 3.083 | 19.718
Grupo 3 752 6.481 479 306 1.831 | 12.793
Datos 852 2.766 527 450 2444 | 15.389
agregados

En este cuadro, las dos primeras columnas contienen los resultados del andlisis
conjunto. Asi en la columna 1) tenemos la valoracién del tiempo de desplazamiento por
hora, muy diferente a la 2) referida a un dia de estancia, diferencias no solo debidas al
nimero de horas en uno y otro caso. ASImismo vemos que por grupos profesionales

también la valoracion es muy distinta.

Estos resultados a su vez se apoyan con la aplicacion del método de valoracién

contingente recogidos en las columnas 3 a 6. Las dos primeras, la3y la4, serefieren a

8 Esta variable se ha tomado como variable de referencia en la especificacion del modelo conjunto.
° Nos referimos a que € intercambio de trabajo por tiempo de ocio no tiene compensacion econémica.
11



desplazamiento en un contexto de ocio en el primer caso y a trabgo en e segundo.
Estas valoraciones han resultado significativamente diferentes. Las dos Ultimas
columnas se refieren a la valoracion del tiempo de ocio en términos de sacrificio por
trabajo.

2.2. El &mbito de influencia del espacio

En relacion con este segundo problema, en la mayor parte de los trabajos aplicados se
recomienda homogeneizar los costes de todos los visitantes y estimar una curva de

demanda paratodos €ellos.

Sin embargo nosotros creemos, en linea con el trabajo de Bell y Leeworthy (1990) que
en el caso de atos costes de transporte en tiempo y dinero junto con los gastos de
alojamiento, & comportamiento de los individuos provinientes de largas distancias no se
puede considerar e mismo que e de individuos residentes en la zona, por o que seria

recomendable estimar curvas de demanda separadas para cada uno.

El cllculo de los costes que més se utiliza en la literatura segin € tipo de visitante es €l

siguiente
Excursionistas

El coste de vigie para los excursionistas ha sido calculado segin la distancia en
kilometros desde su domicilio @ PNOMP, dividido entre el nimero de ocupantes del
vehiculo declarados™ en la encuesta multiplicado por 2 (iday vueta) y multiplicado a
su vez por 10 ptas™. A lo que se le ha afiadido € coste del tiempo individua por hora

multiplicado por e nimero de horas de vigje.

10 Una préctica habitual en laliteratura es prorratear los costes del desplazamiento entre el nlimero de ocupantes del
vehiculo cuando estos utilizan transporte privado. Como ya exponiamos en € capitulo 2, quiza resulte mas
apropiado, en caso de familias cuyo objetivo principal no es realizar una actividad del tipo coste-especifica, analizar
la demanda del grupo familiar, aunque aqui nos encontrariamos con mayores problemas derivados de la agregacién
de preferencias, ademas de la heterogeneidad del visitante (grupos de amigos, familias, etc.).

1 A falta de consenso en la literatura hemos asignado 10 pesetas por kilémetro por considerar que es una cantidad
gue, razonablemente, puede recoger |os costes variables efectivos por varios conceptos. Esto o creemos defendible
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kilometros
ocupantes del vehiculo

Coste de viaje = * 2* 10ptas + coste del tiempo

Veraneantes

Distinguiremos dos posibilidades en e tratamiento de |os veraneantes. Unade ellasesla
introduccion de algun tipo de uniformidad en los datos que permita tratar a los tres
tipos de visitantes de igual modo, y asi aplicar el método de coste de vigje tradicional
(lavariable dependiente es visitas e incluye | as realizadas por excursionistas, transelintes
y veraneantes). La segunda posibilidad es estimar una funcién de demanda (de visitas)
por separado para cada tipo de visitante y visita (basdndonos en | os efectos opuestos de

los gastos de alojamiento y de los costes de viaje expuestos en € capitulo 3).

En nuestro trabagjo hemos estudiado ambos casos, por 1o que hemos calculado la

variable coste de vige de distintas maneras.

En e primer caso, los kildmetros recorridos por los veraneantes desde su domicilio al
lugar de residencia durante sus vacaciones, se prorratean entre el nimero de dias de
vacaciones totales, para halar € coste por dia e individuo, a que se suma €l coste del

desplazamiento diario desde el lugar de alojamiento al PNOMP.

De este modo s € individuo no emplea todos sus dias de vacaciones en visitar €
Parque, es decir, € desplazamiento (de su domicilio a lugar de alojamiento) sirve para
otros fines (visitar otros lugares), la parte propocional del coste de vige

correspondiente a ese/os dials se excluiria del computo.

Asi e coste de desplazamiento imputable a un dia seria

a partir de varias consultas a diferentes profesionales, en las que pudimos constatar que los costes que el individuo
medio sopesa son los fungibles.
13



Kilometros del domicilio al lugar de vacaciones _ 2*10ptas

numero de dias de vacaciones +
numero de ocupantes del vehiculo

Coste de viaje =

coste del tiempo
dias de vacaciones

En el segundo caso, es decir, cuando estudiamos cada tipo de visita independientemente
del resto, no imputaremos los kilémetros diarios sino que tomaremos el total de
kilometros de desplazamiento hasta € lugar de residencia como una variable separada

del coste de desplazamiento diario.

. Transelntes

Entre los transentes o visitantes de paso podemos distinguir dos tipos, los que realizan un
vige programado en e que la parada en e PNOMP es uno mas entre los lugares de
interés a visitar, y los que visitan e PNOMP de modo accidentdl, es decir, € objetivo
del vigie es otro distinto y & desplazamiento a Parque no requiere desviarse de la ruta

principa.

Estos segundos deberian ser eiminados del estudio puesto que s bien estan revelando sus
preferencias a redlizar la visita no podemos conocer la proporcion de costes a imputar
(el del tiempo de estancia S que podria computarse, pero no € del desplazamiento
propiamente dicho, savo e propio del desvio). En nuestro caso, y dado €

emplazamiento del Parque no nos hemos encontrado con ningUin caso.

Asi los costes de desplazamiento de este tipo de visitantes se han calculado dividiendo €
recorrido total del itinerario (desde la salida de su lugar de residenciay vueltaa mismo)

entre e nimero de lugares visitados mas e coste del tiempo; de modo que s €

14



individuo emplea mas de un dia del itinerario en e Parque se contabilizardn como dos

visitas, cada una con su parte correspondiente de coste en € total.

kilometros itinerario
numero de lugares visitados

Coste de viaje = *10 ptas + coste del tiempo

Nosotros hemos probado estas especificaciones junto a otras propuestas que han
pasado desapercibidas en la literatura, a los datos obtenidos de una encuesta realizada
entre junio y octubre de 1995 en & Parque Nacional de Ordesay Monte Perdido, donde

obtuvimos 544 encuestas Utiles.

3. Aplicacion de modelos de eleccion discreta

Una desventaja de este método es que el modelo de comportamiento se especifica por
el investigador y puede no reflgar de modo agjustado la estructura real de toma de
decisién. Las observaciones del coste de vigiey de los atributos del lugar, por lo general
no son suficientes para describir completamente €l proceso de eleccion de los decisores.
Para describir elecciones hay que reconocer que los individuos tienen percepciones
espaciales diferentes alas medidas objetivas de distancia (Fletcher et a. 1990). También
juegan un importante papel las restricciones en el tiempo y su valor (Cesario y Knetsch,
1970).

Los individuos redizardn la visita s la utilidad esperada asociada es mayor que la
utilidad asociada a otros lugares visitados. Analiticamente, la eleccion por parte de un

individuo sobre e espacio avisitar se basara en la siguiente funcion de utilidad,

U =U(d1, g2, 93,04)
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con las siguientes restricciones,

gy = {1, sise elige el espacio 1y 0 en otro caso,
g2 = {1, sise elige el espacio 2 y 0 en otro caso,
gs = {1, sise elige el espacio 3y 0 en otro caso,

gs = {1, sise elige el espacio 4 y 0 en otro caso,

teniendo en cuenta que solo es posible elegir una aternativa.

Bajo estas restricciones la funcion de utilidad puede tener solo cuatro posibles valores

correspondientes a las cuatro esquinas

U(1,0,0,0), U(0,1,0,0), U(0,0,1,0) y U(0,0,0,1),

y por lo tanto no es diferenciable con respecto alas cantidades qi, gz, 03 Y Ja-

Puesto que son elecciones discretas no es posible utilizar técnicas de maximizacién para
derivar curvas de demanda. La diferencia base entre la teoria de la eeccion y del
consumidor es que en lugar de derivar funciones de demanda, se trabaja directamente

con funciones de utilidad.

S definimos la funcion de utilidad en términos de los atributos de las aternativas

tendremos,
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U, = U(ty, ¢4, 01),
U, = U(ty, cz, 02),
U; = U(ts, C3, 03),

Uy = U(ty, Cq, 04)

Lafuncion U(.) esunafuncién de utilidad ordinal. El espacio 1 serdelegido sy solo S,

U, > U,
y

U; > Us
y

U, > U,

En los casos en los que los espacios tienen visitantes repetidores y, por tanto,
conocedores de sus atributos, de manera que tienden siempre avisitar el mismo lugar, €
modelo de coste de vigje tradicional se gusta bien, especiamente cuando estamos

interesados en el valor de uso de un espacio concreto.

En nuestro traba o nos encontramos con un espacio gue es visitado por primera vez en
la mayoria de los casos y hemos aplicado distintos modelos bajo diferentes supuestos.
Por una parte estimamos la participacion de los individuos (nimero de visitas) teniendo

en cuenta € carécter discreto de la variable dependiente (vigies o visitas a espacio en
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estudio); por otro lado y enlazado a anterior, hemos estimado un modelo de utilidad

aleatoria para explicar la eleccion de los individuos entre | as distintas alternativas.

Es muy importante tener en cuenta e ambito de influencia del espacio natural en €l
disefio del modelo. Estaimportancia deviene tanto de que delimita la poblacion afectada
por cualquier cambio en dicho espacio como por la circunstancia de que € tipo de

visitante va a ser muy heterogéneo.

Con relacion a primer aspecto, la poblacion afectada es pues, € factor determinante de
la magnitud de los beneficios (positivos 0 negativos), ya que las estimaciones del
bienestar que obtenemos son individuales y para obtener una medida de los beneficios
sociadles tenemos que multiplicar por la poblacion afectada (con independencia del

modelo que apliquemos).

Relativo a la heterogeneidad del tipo de visitante, nos vamos a encontrar con visitantes
de un dia o excursidn, visitantes de paso y veraneantes. Por este motivo hemos
diferenciado entre ellos y cada una de estas cinco funciones de demanda se refiere a un

tipo o tipos de visitantes distinto.

En & modelo de utilidad aleatoria, € conjunto de eleccion de aternativas comprende
los cuatro valles que abarca el Parque Nacional de Ordesa y Monte Perdido que es
sobre € que versa nuestra aplicacion (en adelante PNOMP). La participacion se ha

explicado através de tres especificaciones del tipo de visitante.

Volviendo a ambito de influencia, € PNOMP, aln teniendo relevancia e importancia
internacional™ hemos aceptado la hipétesis de trabajo de considerar al PNOMP de

ambito nacional.

La encuesta que hemos utilizado para la aplicacion del método del coste de
desplazamiento fue realizada in situ durante 1995 en época estival (junio a octubre)®.

Esta encuesta formé parte de un proyecto de investigacién sobre valoracion ambiental,

2 E| PNOMP goza de otras figuras internacionales de proteccion como son Reserva de la Biosfera desde 1977
(Unesco), Zona de Especia Proteccion para Aves (UE) y Diploma Europeo en 1988 y 1993.

13 Bl tamafio muestral se determiné de acuerdo con las tablas de Arkin y Colton, para una poblacién infinita'y un
nivel de significacion del 95%. El minimo necesario era de 400 encuestas.
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por lo que se han redlizado més estudios a partir de la misma, uno de €llos la tesis
doctoral de Barreiro (1998).

Esta encuesta se realiz6 in situ debido a la dificultad de identificar a los usuarios
potencidles dd PNOMP*. El muestreo fue aeatorio simple y la edad minima del
encuestado se fijé en 18 afios para asegurarnos un grado minimo de madurez en las

respuestas.

4. Las variables

Para clasificar a los visitantes segin € tipo de visita que realizan, los consideraremos
seglin estén de vacaciones en la zona, estén de paso 0 sean transelntes y los
excursionistas. Una diferencia muy importante entre ellos se deriva de las distancias
recorridas, que provocan que su comportamiento, su estructura de gastos y la duracion
de su visita sea diferente, por 1o que también la variable dependiente (vigies o visitas) va

atener un significado distinto.

La mayor parte de los visitantes (85%) recorren largas distancias y precisan pernoctar
para visitar e PNOMP, lo que viene a apoyar empiricamente la inclusion del mismo

entre los espacios de &mbito de influencia (por lo menos) nacional.

En cuanto a coste del desplazamiento o vigje es la variable proxy o sustituta del precio
para la estimacion de la demanda y sera diferente segun € tipo de visitante y ha sido
calculado como hemos expuesto antes. El coste del tiempo se ha calculado por hora
seguin Alvarez-Farizo et al., (1998) y se ha multiplicado por & niimero de horas que se

han imputado al individuo.

En cuanto a los gastos, esta variable es determinante en casos en los que los

desplazamientos para acceder a espacio son largos 'y es necesario pernoctar, puesto que

14 Cuando la actividad a redizar es facilmente aislable como es el caso de las que precisan licencias o permisos
para llevarlas a cabo (pesca, rafting, etc.), se puede identificar al usuario potencia, pero nuestro caso es muy
distinto, ya que la mayoria de los individuos declararon redlizar esta visita para pasear y conocerlo por lo que
eliminalas otras vias de encuestacion propuestas en laliteratura.
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los costes de la visita aumentan méas que considerablemente (198% sobre los

excursionistas).

En nuestro caso, la mayor parte de la muestra (85 %) no proviene de su domicilio, por
lo que con € método del coste de desplazamiento tradicional perderiamos mucha

informacion y estariamos estimando un excedente del consumidor sesgado.

En cualquier caso esta variable ha sido calculada a partir de los datos declarados por los
encuestados. Al coste individual de pernocta se han sumado |os gastos en aimentacion
y refrescos para ese dia. Los gastos en otros conceptos como recuerdos, etc., no eran
relevantes por |o que no se han incluido. Para los excursionistas |os gastos se refieren a

manutencion y refrescos.

Si, ademés, la actividad a redlizar en el espacio hubiera requerido un equipo especifico
(espeleologia, rafting, etc) el importe del alquiler o una parte de su precio de compra,
etc., deberia haberse incluido, pero las actividades desarrolladas en e PNOMP no eran
de este tipo.

Al ser un Parque Nacional hay muchas actividades limitadas, entre ellas aguna de las
gue requieren mayor gasto en equipo, como €l rafting. Por |o que esta circunstancia nos

[levd aexcluir esta pregunta (gasto en equipo) de la encuesta.

Era preciso saber s los individuos tenian un conocimiento previo del Parque, de las
distancias a recorrer, del paisgje y, en resumen, del recorrido necesario para acceder a
mismo. Para més del 48% esta era su primera visita con lo que no tenian conocimiento
previo del acceso d Parque; un 18% adicional respondid haber realizado una visita
previa, muchos afios antes en la mayoria de los casos, con lo que podemos aplicar €

mismo criterio.

Un problema derivado del uso de datos de seccion cruzada es que supone que la forma
funciona de la demanda y los pardmetros son comunes para todas las personas. Para
salvar esta dificultad se puede estratificar para estimar diferentes demandas segun los
grupos o estratos. Esto fue 1o que hicieron Adamowicz y Graham-Tomas (1989) y la

variable elegida para ello fue larenta
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En nuestro caso teniamos claramente diferenciados tres tipos de visitantes (veraneantes,
transelintes y excursionistas) y los efectos de la renta en sus demandas han sido muy
diferentes en todos ellos, incluso ha resultado poco significativa. Esto puede ser debido
a gue solo tenemos observaciones a partir de determinados niveles de renta, por 1o que

la muestra podria estar truncada para esta variable.

El 59 % de la muestra respondié tener ingresos entre 50.000 y 200.000 pesetas. Mas
adelante podremos ver € distinto efecto de esta variable segin € tipo de visita

analizada.

5. La estimacion de los modelos

Con la aplicacién de un modelo de utilidad aleatoria, hemos pretendido explicar la
eleccion de los individuos entre distintas aternativas y, por tanto, captar qué atributos

son los més valorados y, por tanto, cudles determinan sus elecciones.

En los trabajos aplicados la eleccion se plantea en términos de distintos espacios donde
realizar una actividad claramente definida, como puede ser |a pesca o la havegacion. En
estos casos los individuos tienen ciertos estdndares de calidad de los recursos como el
agua por gemplo, siendo las medidas turbiedad del agua, demanda bioguimica de
oxigeno o incluso nimero de piezas cobradas en anteriores ocasiones en € caso de la
pesca. Estas medidas de calidad son diferentes en cada espacio y van a determinar la

eleccidn de un espacio frente alos demas.

En otros trabajos aplicados, la eleccién consiste en un proceso anidado, en € que la
primera etapa se corresponde con la eleccién viajar o no y la segunda con € espacio
concreto a visitar. De nuevo los atributos de los espacios aternativos son

fundamental es para explicar la eleccion de los individuos.
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En todos los casos los individuos elegiran la opcion que mayor utilidad les produzca y
estara en funcion, ademés de los atributos, de otras variables como pudieran ser la

renta, l0s costesy otras.

Cada elecciéon se puede modelar como un proceso de eleccion discreta estimando la
probabilidad de eleccidn de una alternativa determinada, incluyendo, entre las anteriores
variables explicativas e valor inclusivo. Esta variable viene a reflgar la utilidad
asociada con la eleccion del espacio. De este modo los atributos de cada espacio se
reflgjan en la probabilidad de participacion. El aumento en la calidad de un atributo de

un espacio aumentara la probabilidad de que € individuo elija ese espacio.

Para aplicar e modelo asi expresado necesitamos contar con una muestra que contenga

tanto individuos que han elegido uno u otro espacio como ninguno.

En nuestro caso, los datos con los que hemos contado para redizar este trabgo se
recogieron in situ, lo que supone que solo tenemos individuos que han elegido visitar el
PNOMP®,

Dada la variedad paisgjistica, de microclimas y habitats, dentro del mismo Parque

hemos aplicado una variante a mismo.

El Parque Nacional de Ordesa y Monte Perdido comprende cuatro valles (Ordesa,
Afisclo, Escuain/Revilla y Pineta) con caracteristicas digtintivas, asi que hemos
planteado € problema de eleccion entre los cuatro valles, de modo que € individuo

encuestado en Afiisclo, por g emplo, ha optado por el mismo y no haelegido € resto.

En la pregunta 28 se interrogaba a los individuos sobre las caracteristicas del PNOMP
que les habian llevado a eegirlo frente a otras aternativas. Si, como antes hemos
apuntado, hubieramos tenido informacién de participantes y no participantes, las
respuestas a esta cuestion hubiesen sido muy informativas, pero nosotros estamos
planteando la eleccion de un valle frente alos otros tres, y |as respuestas eran en genera
paratodo el PNOMP.

5 Esta encuesta no se disefié contando con aplicar un modelo de eleccién discreta, de ahi las carencias que
apuntamos a lo largo de este apartado.
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Por ello, dentro de esta pregunta 28, en (4) Otros, algunos individuos respondieron
sobre las caracteristicas de ese valle concreto que estaban visitando y sus respuestas
mayoritarias fueron el agua, la frondosidad/bosque, €l clima fresco, la accesibilidad del

espacio y sobre la excursion propiamente dicha.

Estos datos los hemos cruzado con las caracteristicas de cada valle en particular'® y
hemos creado unas variables ficticias como son accesible, agua y bosque que toman el

valor uno si estén presentes'y cero en caso contrario.

Accesible se refiere a la facilidad de los senderos y de los paseos en general; agua® es
otra variable ficticia para €l caso de existencia de rio por € rumor y la frescura del
paisge; bosque reflga s € espacio tiene espacios boscosos accesibles para los

individuos

El principal problema para la puesta en préctica de este tipo de modelo ha sido que,
dado que € planteamiento inicial de este experimento era otro bien distinto (modelar
participacion), € nimero de encuestas obtenidas para cada vale y cada tipo de
visitante, no es suficiente para obtener resultados para cada tipo de visita™. Para salvar
esta dificultad, y ain previendo que los resultados obtenidos son orientativos hemos
aplicado un logit multinomial coman y retenido € vaor inclusivo. Este valor inclusivo
sirve para enlazar con los tres modelos posteriores: Viajes (1), Viajes (2) y Duracion.
En los dos primeros, Viajes (1) y Viajes (2), la variable dependiente es e nimero de
vigies o visitas, por lo que los visitantes se refieren a toda la muestra (1) y en (2) se
refiere solo a los excursionistas; mientras que en Duracion estamos tomando solo a los

veraneantes que visitan mas 0 menos segun la duracion de sus vacaciones.

La opcion (1) la hemos incluido a efectos de comparacion y la (2) para obtener una

medida del bienestar por separado dado el diferente tipo de visita con respecto a los

16 Se han tenido en cuenta |as caracteristicas distintivas de los valles a través de la observacién persona y lalectura
de diversas guias sobre el PNOMP.

7 Es importante tener en cuenta que |a encuesta se realizé durante 1995, afio al que precedieron varios de sequia,
con lo que € publico estaba muy sensibilizado con este problema'y apreciaban enormemente este atributo.

'8 Hemos intentado elaborar un modelo anidado en e que e primer nivel fuera la eleccién del tipo de visita, es
decir, primero los individuos €ligen entre vacaciones, excursion y otros. El segundo nivel erala eleccion del espacio
concreto a visitar; mientras que el tercer nivel eralafrecuencia de visitas, pero dado que no tuvimos en cuenta esta
alternativa en el disefio de la encuesta, no hemos podido extraer resultados interesantes. Para ello teniamos que
haber interrogado mas a individuo sobre sus intenciones en el proceso de decisién y sobre las otras alternativas
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veraneantes (sumada a esta Ultima nos arrojara una medida del bienestar total paratoda

lamuestra). En € cuadro siguiente podemos ver |os pardmetros estimados.

disponibles para él. Ademas el tamafio muestral tendria que ser mucho mayor, dada la cantidad de ramificaciones
del &rbol de decision.
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Cuadro 3. Modelo de utilidad aleatoria y modelos de participacion

Logit Viajes (1) Viajes (2) Duracion®
multinomial
Coste de viaje 0.089
(68.4)""
Coste del tiempo 0.12
(83.3)""
Accesible 0.024
(38.3)""
Agua 0.05
(23.1)""
Bosque 0.11
(12.3)™
Ordesa 32.2
(13.3)"
Afisclo 1.75
(0.7)
Escuain y Revilla -1.3
(-0.3)
Cost. Desplaza -0.000199 -0.00008 0.000022
(6.9 -1.7)° (3.8)"
Otras Veces 0.022 0.017 0.0047
(23" 2n" 7’
Gastos 0.000133 -0.000026
(32" 25"
Edad 0.0098
28"
Nifios 0.37 0.31
23" (39"
Sustitutivo 0.19 0.26
(1.3) 1.2
Actividad sust. 153 0.176
0 espacio sust. (397" (25"
Educa 0.34 0.27 -0.08
(22" (1.2) (-1.1)
Renta 0.000001 -0.0000004
(1.0) (-0.9)
Valor inclusivo 0.0037 -0.019 0.0023
(0.9) (197" (1.2)
Constante 0.05 -0.60 1.34
(0.1) (-1.0) (797
Test LR
c? 959.762[3] 460.865[1] 5.610[1] 623.11]1]
Nivel significacion
1 0.0 0.0179 0.0

(1) Todas las visitas se consideran vigjes de un dia
(2) Excursionistas y transelintes

4Solo veraneantes
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Para € logit multinomial € supuesto implicito de la condicion de aternativas idéntica e
independientemente distribuidas se comprob6 a través del estadistico desarrollado por
McFadden (1986). Bgjo la hipétesis nula de que se mantiene |IA, los vaores del
estadistico han sido 1.8 y 3.5, por lo tanto, no podemos rechazarla. El ratio de las
elecciones predichas frente a las reales es del 94 % lo que sefidla una buena capacidad

predictiva

6. Medicidn del bienestar

En este apartado presentamos las mediciones que hemos hecho sobre el bienestar a
partir de los diversos model os especificados. Estas mediciones son individuales aunque

al final de este apartado presentaremos las agregadas.

Cuadro 4. Media estimada y muestral del nmero de visitas y medida del bienestar individual

Modelo | Media  Bienestar

individua®
Viges(1)| 3.03 5.263
Viges (2 12.500
Duracion | 8.52 38.462
*En pesetas.
® Por dia

°Por la duracion media de | as vacaciones

En cuanto a valor de uso recreativo del PNOMP, consideramos més apropiado calcular
el total teniendo en cuenta el diferente tipo de visitarealizada. Asi si nos atenemos a los
porcentgjes de los diferentes tipos de visita tenemos que la poblacion visitante del

PNOMP durante el afio 1995 tenia la siguiente composicion.
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Cuadro 5. Medicion del bienestar agregado del PNOMP

Porcentge  Visitantes Beneficio  Beneficio
muestral anuales’ por uso por uso
recreativo®  recreativo®
V eraneantes 78 % 507.000 22043,4 19500,2
Excursionistas 14 % 91.000 301,3 1787,5
Transelintes 8% 52.000 996,5
4En millones
® Modelo de variable discreta

“Modelo de utilidad aeatoria
4 |os visitantes anuales se han cal culado tomando como base 650.000 visitantes
anuales.

7. Conclusiones

En este trabgjo hemos abordado la problematica relacionada con la aplicacion del
método del coste de vige para estimar la demanda de servicios recreativos de los
espacios naturales y, a partir de ella, e valor de uso recreativo de los mismos. Nuestra
finalidad Ultima es establecer |as bases para la elaboracion de una guia de aplicacion del
método, teniendo en cuenta los mlltiples aspectos relevantes para la estimacion de la

demanda recreativay e valor de uso recreativo de espacios naturales.

Esta empresa la hemos acometido a través de las siguientes fases, primero hemos hecho
referenciaala utilidad de las valoraciones de |os activos ambientales y el contexto de las
mismas, con € objetivo de centrar e méodo. A continuacién hemos analizado e
método del coste de vigie reflexionando acerca de su puesta en préctica y del
significado econdmico de las estimaciones que se obtienen a partir de su aplicacion.
Posteriormente, nos hemos referido a la valoracion del tiempo de ocio, a su significado
y alos métodos més apropiados para su cuantificacion monetaria. Por Gltimo, hemos
aplicado e método para estimar la funcion de demanda recreativa y obtener una medida

monetaria del valor de uso recreativo del Parque Naciona de Ordesay Monte Perdido.
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En relacion con la utilidad y validez de la aplicacién de métodos cuantitativos a la
vaoracion de los servicios de los espacios naturales, hemos querido resatar
previamente la importancia de las funciones que se derivan de su mera existencia como

soporte de vida para las sociedades humanas.

Estos espacios son fuente de muchos tipos de recursos que no se trafican en mercados,
como puede ser e aire puro o su efectividad en la lucha contra la sequia. Por €lo,
consideramos que, ante distintas opciones de gestion, es preciso respetar € nivel de
sostenibilidad que permita a los sistemas seguir gerciendo esas funciones. De ahi la
necesidad de establecer estdndares minimos de seguridad innegociables, a partir de los
cuales cabria la aplicacion de los métodos de valoracion desarrollados utilizando las

herramientas de la economia neoclésica

La aplicacion de estos métodos puede llevar a resultados Utiles para guiar la actuacion
de los decisores politicos. Los atos recursos involucrados en la proteccion o en otras
inversiones en infragstructuras precisan, cada vez mas, € respaldo de estudios que

avalen la conveniencia socia del empleo de estos fondos.

Varios métodos se pueden emplear para la vaoracion de los beneficios y costes
ambientales, los més utilizados son: e método del coste de vige, é méodo de
valoracion contingente, el método de los precios hedonicos y € andlisis conjunto; todos
ellos ampliamente aplicados en la actualidad. Nosotros en este trabajo nos hemos
centrado en e método del coste de vigje o desplazamiento porque, ademas de ser una
via de valoracion, es una buena herramienta para explicar el comportamiento e,
indirectamente, las preferencias de los individuos. Aungue también hemos empleado en

parte de nuestro trabajo alguna de las otras herramientas.

El enfoque del método del coste de vige proporciona informaciéon cualitativa y
cuantitativa referente a la demanda de bienes de no mercado basandose en el
comportamiento observado (comportamiento de mercado). Esto es una ventgjafrente a
método mas extendido, el de la vaoracion contingente, ya que este Ultimo basa sus
estimaciones en un comportamiento hipotético, que, s bien puede producir

valoraciones de no uso y aplicarse de manera muy diversificada (més que € méodo del
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coste de vigje), estd sujeto a muchos sesgos derivados en buena parte de la puesta en

escena del estudio (escenario creible, entrevistador, anclgje, etc.).

Es importante resaltar que, puesto que € método del coste de vigie se basa en las
preferencias reveladas, |0 que € analista observa no es la eleccidn del bien que estamos
estudiando sino de un bien o servicio relacionado con e recurso ambiental. Por elo es
posible que los juicios del analista influyan en las estimaciones monetarias derivadas de

esas elecciones.

Esta subjetividad esta implicita en cualquier valoracién, pero en € caso de recursos
ambientales es dificil saber la magnitud del sesgo, ya que somos incapaces de conocer
los verdaderos valores y no podemos, por ello, compararlos con los resultados

obtenidos.

No obstante, si que hay ciertas pautas que pueden minimizar las posibles fuentes de
sesgos, Y la primera pasa por tener en cuenta € ambito de influencia del espacio en
estudio, cuestion que se ha obviado en la mayor parte de los trabajos aplicados. En
estos, la demanda viene explicada principamente por la distancia que, aunque esta
relacionada indirectamente con € ambito de influencia, no recoge la importancia (o

fama) del espacio como impulsor de lavisita

El ambito de influencia, junto con la distancia, va a afectar a tipo de visita élegido, ala
duracién de la misma tanto en horas como en dias (de estancia) y consecuentemente a

los costes, sustitutos del precio, que los individuos han de soportar por su visita.

Por ello cuando € @ambito de influencia es nacional como en e caso del Parque Nacional
de Ordesay Monte Perdido, sobre el que centramos nuestra aplicacion, se solapan tres
posibles tipos de visitantes: locales, regionales y nacionaes. El comportamiento de cada
uno de ellos ante la adquisicion/produccion del bien “recreo” es muy distinto y los

costes en los que han de incurrir también.

Esto va a condicionar las decisiones que deben tomar los individuos. Las necesarias
para redizar un vige de un dia 0 excursion son diferentes a las que ha de tomar un

individuo que vaya a redlizar un vigje de mayor duracion. Este caso se da cuando €
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ambito de influencia del espacio en estudio supera € regional, de modo que, por 1o
general, es preciso pernoctar y por ello deben ser tenidos en cuenta los gastos de

alojamiento que pueden llegar a ser muy superiores alos del desplazamiento.

En este trabajo hemos comparado varias especificaciones de |os modelos, considerando
las visitas de modos aternativos, con € fin de aprender a través de ellas acerca de la
sensibilidad de la demanda ante cambios en la calidad de |os atributos de los espacios o

ante hipétesis diferentes sobre el comportamiento de los individuos.

Las dternativas entre las que hemos comparado se basan en la literatura existente,
aungue nuestras aplicaciones incorporan algunas mejoras y hemos puesto en préctica
algunas de las recomendaciones mas actuales. Estas Ultimas se refieren, sobre todo, ala
aplicacion de model os discretos que tienen en cuenta la censura o e truncamiento de la
variable dependiente, es decir, que €l nUmero de vigjes o visitas es un himero entero y
no negativo. Aplicamos cinco modelos de distribucion discreta Poisson y Binomial

Negativa distinguiendo seguin € tipo de visita

Los modelos estimados comparan entre distintas especificaciones de la variable
dependiente (vigjes de un diay duracién de la estancia), ademas de estimar una curva de

demanda independiente para distintos tipos de visitante.

A partir de nuestros resultados, podemos afirmar la conveniencia de distinguir entre los
distintos tipos de visitantes (veraneantes, transelintes o excursionistas) para estimar las
funciones de demanda; aungue debe tenerse presente que esto tiene el inconveniente de
incrementar el nimero de encuestas necesarias para poder realizar las estimaciones con
un minimo de rigor. La razon principal de esta propuesta reside en que € método del
coste de vigje supone que los costes de desplazamiento es la variable que més influye en
el nimero de viges que los individuos redlizan a un espacio, cuando podemos
comprobar cdmo, en nuestra aplicacion esto no se cumple en todas las especificaciones.
Lo que suponemos que es debido a que las funciones de demanda que estamos
estimando agrupan bienes heterogéneos como son los vigjes de diferente duracién,
distorsionando los pardmetros estimados y, por tanto, la relevancia de las variables

explicativas. Esto también lo podemos comprobar a través de otras variables
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explicativas, las cuales pueden llegar a presentar distinto signo y ser importantes o no,

segun € tipo de visitante.

Pero aungue estimemos una curva de demanda para cada uno de los tres tipos de
visitantes, s no tenemos en cuenta, como deciamos mas arriba, la diferente estructura
de gastos, y relacionado con ésta, € diferente comportamiento de los individuos, no
obtendremos més informacion con estos estudios que la conseguida hasta la fecha en la

literatura.

La aplicacion del modelo de utilidad aeatoria se ha adaptado a los datos de que
disponiamos y a los que ya habiamos aplicado otros modelos de eleccién discreta que
también se recogen en la memoria. Los resultados no aportan toda la informacién que
hubiera sido posible y deseable, entre otras razones porque no hemos podido realizar
ningin experimento de simulacion para determinar la sensibilidad de la demanda a

cambios en los atributos o en sus calidades.

Aqui diferenciamos entre los tres tipos de visitantes y € tipo de visita. De modo que €l
modelo Viajes (1) se referia a toda la muestra tratada como vigjes de un dia; e modelo
Viajes (2) sereferiaalos excursionistas y transelintes; en tanto que e modelo Duracion

corresponde a | os veraneantes.

Los resultados relevantes en este caso se refieren a los atributos que los individuos
valoran més y que son factores que animan su visita. Nos referimos a la accesibilidad,
el agua y los bosques. Estos atributos reflgjan que los reductos con mayor probabilidad
de ser visitados son los que tienen caminos accesibles, los que tienen abundancia de

agua (rios) y los boscosos.

En un pais amenazado de desertizacion como es € nuestro, la existencia de bosques en
una zona suele convertirse en una de las caracteristicas més valoradas. En este trabgjo
aungue no podemos decir en qué medida, se comprueba que efectivamente parte de los
beneficios sociales derivados del PNOMP se deben a la conservacion y estado de los

bosques en & mismo.

31



Con mayor nimero de observaciones por visitante y visita podriamos haber realizado un
gercicio de smulacion, como ya hemos mencionado, y asi obtener mayor informacion
sobre los niveles de calidad més apreciados por tipo de visita. Pero esto queda como

materia de posterior investigacion.

En cuanto a la congestion creemos haber obtenido unos resultados interesantes que
parecen confirmar que la congestion esperada esté relacionada negativamente con la
distanciay con la congestion percibida. Estos resultados se refieren a las respuestas de
los visitantes del valle de Ordesa, que es realmente donde puede llegar a percibirse

masificado.

En cuanto al tratamiento de los sustitutivos, se trata posiblemente del aspecto donde
gueda més por hacer para mejorar este método y la principal fuente de problemas para
poner en préctica e modelo de eleccion discreta que plantedbamos. Precisamente en
nuestra encuesta, aungue interrogabamos en varios puntos sobre los posibles
sugtitutivos tanto de espacios como de actividades recreativas, no recogiamos €l
conjunto de las aternativas entre las que € individuo decidia. El analista no puede
decidir qué espacios son sustitutivos para el individuo, debe ser é quién concrete los
gue considera como tales, bien sea eligiendo entre un conjunto de posibilidades que €

entrevistador & ofrezca, bien lo manifieste é directamente.

Otro aspecto sobre e que hemos intentado reflexionar y profundizar concierne a la

valoracion del tiempo, donde creemos haber hecho una aportacion significativa

Los vaores obtenidos mediante e método de valoracion contingente podriamos
interpretarlos, en € caso de no disponer de otros, como € limite inferior a partir del

cual se encontrarian los verdaderos valores.

En cuanto a andlisis conjunto, la consideracion de la demanda recreativa como un bien
multiatributo permite, la utilizacion de esta metodologia con el fin de obtener una
valoracion para dos de los aspectos claves de dicha demanda: e tiempo de vige o

desplazamiento y € de estancia o gecucion de la actividad.
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Ademas hemos intentado detectar las diferencias de comportamiento o valoracion de
distintos grupos sociales seglin su situacion laboral, con € fin de ampliar lainformacion

gue pueden emplear |os gestores de dichas actividades recreativas en sus decisiones.

Con relacion ala medida del valor de uso recreativo del Parque Nacional de Ordesa y
Monte Perdido, hemos estimado que oscila entre 568 millones de pesetas para los
excursionistas y 22.000 millones de pesetas para los veraneantes que pasan sus
vacaciones en € entorno del PNOMP. Esto nos puede dar una idea de la magnitud de
los grandes beneficios socidles derivados tan solo de una de las funciones que

desempeiia este espacio natural.

No debemos olvidar que las medidas de bienestar obtenidas a partir de datos de seccién
cruzada, como los nuestros, reflejaran siempre e clima politico y social referente al
medio ambiente. Por 10 que, teniendo en cuenta que estamos asistiendo en Esparia al
principio de una etapa de concienciacion y apreciacion de laimportancia que tienen los
recursos naturales para las sociedades humanas, junto con € aumento de la demanda de
espacios de recreo en exteriores, las medidas de bienestar obtenidas pueden verse

notablemente incrementadas en |os préximos afos.

Haciendo una reflexion de conjunto de este trabajo podemos decir que € método del
coste de vigje puede llegar a ser una herramienta muy Util s se emplea con cierto rigor.
Para ello puede ser interesante elaborar un protocolo de aplicacién de esta metodologia,
cuestion que probablemente centre nuestra atencion en breve a partir de la reflexion
hecha en estas péginas sobre € estado de la cuestion y de los modelos empiricos que

hemos desarrollado.

Quizd la mayor versatilidad del méodo se deriva de la incorporacién de las
herramientas de eleccién discreta, que aqui tan solo hemos podido apuntar, pero que
pueden llegar a ser clave en materia de planificacion y ordenacién de espacios naturales

y sus zonas de influencia.

Este método, junto con e de andlisis conjunto, puede aplicarse a la obtencion de
informacién sobre la distribucion y afeccién de costes y beneficios derivados de la

declaracion de un érea protegida. Por ello podria ser muy interesante realizar este tipo
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de estudio tomando muestras, no solo de los visitantes y participantes en |las actividades
recreativas, sino también de los residentes en las zonas colindantes; para asi apreciar la
distribucion de las ganancias y costes derivados de la protecciéon de un espacio natural

seglin los grupos de poblacién.

Estatesis ha pretendido explorar las muchas utilidades de un método y su posibilidad de
mejora, aunque aln quedan algunos aspectos en los que es posible profundizar més y
realizar mejoras. El disefio de los cuestionarios merece un estudio cuidadoso,
concretamente sobre aspectos tales como |os sustitutivos y 1os complementarios; sobre
la congestion percibida por los individuos y sobre el presupuesto que estos destinan a

0Cio en exteriores.

El tamafio del grupo familiar o del grupo que redliza la visita también requiere mayor
investigacion. La préctica habitual es prorratear |os costes para obtener los individuales,
pero esto, que puede parecer apropiado cuando la relacién que une a grupo visitante
no es familiar, resulta bastante extrafio e improbable en € caso de familias. Es decir, €l
cabeza de familia o decisor (0 los decisores) no es probable que impute los costes de
desplazamiento entre los miembros de su familia s dichos costes son independientes del
tamafio familiar (vehiculo propio). En cambio, si es probable que los tenga en cuenta
para otros gastos como pueden ser los de aojamiento (s son individuales) o los de

giercicio de laactividad.

Relacionado con e anterior estd €l caso de larenta, puesto que a trabgjar con encuestas
in situ tendremos una variable truncada, por lo que serd importante estudiar |os efectos

renta en este model o teniendo en cuenta este aspecto.

Otro aspecto que merece un estudio mas detallado es el de la motivacion de los
individuos para realizar un vigje concreto frente a otras opciones a su acance (los
sustitutivos en todas sus modalidades). Nosotros, aungque preguntdbamos directamente
esta cuestion, no hemos podido obtener informacion relevante, probablemente debido al
planteamiento de la pregunta, que ademas de ser directa no tenia en cuenta el proceso

de decision de los individuos.



El Parque Nacional de Ordesa y Monte Perdido es uno de los espacios naturales
esparioles de mayor proyeccién internacional, aunque nosotros, en este trabgjo, solo
hayamos tenido en cuenta su influencia naciona. Asi, el cdculo de los beneficios con

carécter internacional es otro de |os aspectos que merece atencién adicional.

Sadvadas las dificultades, identificar los atributos més valorados en los espacios
naturales puede guiar en el establecimiento de las politicas de ordenacién del territorio y

de gestion, propiamente dicha, y los modelos de utilidad aleatoria cumplen esta tarea.

La contabilidad nacional y los estudios y modelos econdmicos basados en dla,
prescinden del valor econdmico de las escasas reservas naturales de que alin gozamos.
Vaorar nuestro patrimonio natural indirectamente, a través de las funciones que se
derivan de su existencia, puede venir a llenar esta ausenciay reflgjar su potencial en la
generacion de bienestar para la sociedad. Este es e reto que, a nuestro entender,
justifica @ esfuerzo redlizado en este trabgjo y e que todavia deberemos continuar

haciendo para perfeccionar sus resultados.
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